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INTI SARI

Tembilahan merupakan sebuah kota yang tergolong banyak membangun
usaha nya di bidang perdagangan mulai dari sembako, pecah belah, sayur -
sayuran serta buah - buahan dan di bidang kulineran. Tembilahan memiliki lahan
yang cukup luas untuk pemilik tanah membangun sebuah café. Salah satu café
yang ada di tembilahan adalah Café Getha. Semakin berkembang nya zaman dan
teknologi Café getha ini kurang ramai atau pengunjung nya tidak seramai pada
dulu karena café getha ini adalah café yang tergolong cukup lama juga di
tembilahan. Namun sekarang mulai sepi karena banyak nya café café di
tembilahan. Ini berdasarkan hasil jawaban penguji masih ada masyarakat yang
tidak mengetahui lokasi café getha. Berdasarkan hasil wawancara kepada
beberapa orang secara acak mereka mengatakan beberapa dari mereka mengetahui
cafe getha hanya melalui live music yang di adakan oleh pemilik dan tim café
getha saja yang di posting oleh pengunjung dan menandai Instagram nya pemilik
café getha yaitu Yono. Perancangan video Cinematic ini berfungsi sebagai media
promosi pada café getha tembilahan agar orang - orang yang melihat vidio ini
mengetahui lokasi dan informasi mengenai café getha. Hasil konsep dari
perancangan Video Cinematic sebagai media Promosi café Getha menggunakan
Teknik Sinematografi yaitu dimulai dari pembuatan Konsep, Storyboard, Script,
Storyline, pengumpulan bahan — bahan penunjang untuk pembuatan video, serta
sampai tahapan Editing lalu terakhir yaitu di Publish ke semua sosial media ketika
video sudah jadi. Dalam pengambilan data digunakan 2 cara yaitu Observasi dan
Wawancara, sedangkan untuk metode perancangan video nya menggunakan

metode Multimedia Development Lif e Cycle (MDLC). Untuk menguji video apa
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sudah bagus atau belum, maka digunakannya sebuah kuesioner yang dibuat dari
Google Form, kemudian di uji menggunakan Pengujian Beta. Hasil dari pengujian
itu adalah 80% orang mengatakan YA atau setuju, sedangkan 20% tidak
menyetuji. Kesimpulannya adalah tujuan dari perancangan video Promosi ini
untuk membantu orang — orang lebih mengetahui kondisi café getha dan lokasi
dari café getha.

Kata Kunci : Perancangan Video Cinematic, Media Promosi Café getha



ABSTRAK
Tembilahan is a city that has built a lot of business in the field of trade ranging
from basic necessities, crockery, vegetables and fruits and in the culinary field.
Tembilahan has a large enough land for land owners to build a cafe. One of the
cafes in Tembilahan is Café Getha. With the development of the times and
technology, Café Getha is less crowded or the visitors are not as busy as in the
past because this Getha Café is a cafe that is quite old in Tembilahan. But now it's
getting quiet because there are many cafes in Tembilahan. This is based on the
results of the examiner's answer, there are still people who do not know the
location of the Getha café. Based on the results of interviews with several random
people, they said that some of them knew about cafe getha only through live
music that was held by the owner and team of cafe getha which was posted by
visitors and marked the Instagram of the cafe getha owner, Yono. The design of
this Cinematic video serves as a promotional medium for the Getha Tembilahan
café so that people who see this video know the location and information about
the Getha Café. The result of the concept of designing Video Cinematic as a
promotional media for Getha cafe using Cinematography Techniques, starting
from making Concepts, Storyboards, Scripts, Storylines, collecting supporting
materials for making videos, as well as until the Editing stage and lastly,
Publishing to all social media when the video It is finished. In collecting data, two
methods were used, namely Observation and Interview, while for the video design
method, the Multimedia Development Life Cycle (MDLC) method was used. To

test whether the video is good or not, a questionnaire made from Google Form is
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used, then tested using Beta Testing. The results of the test are 80% of people say
YES or agree, while 20% do not agree. In conclusion, the purpose of designing
this Promotional video is to help people know more about the condition of cafe
getha and the location of cafe getha.

Keyword : Cinematic Video Design, Promotional Media Café getha



