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I11. IDENTITAS RESPONDEN
1. Apakah Anda Pernah Menggunakan Bedak Dari Brand Pixy?
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2. ldentitas Responden
Nama
No HP / Email :

E._)
o Usia

=
0

sw JueIei(q |

[ ] 17-25 tahun

“BISQUOPU] Ip NyB[I2q SueA urInjel
adw

21 I TUI UQWINYOp UBNISNQLIISIpUal Uep uedwmAuatu Jeyliaq BAURY SBIISIAAIU( ¢

[ ] 26-35tahun

ueIeqp e3nl owsw
AWNYOP UBYISNQLIISIPUAW NEBJE JRAURQ]

o

[ ] 36-45 tahun

[ ] > 46 tahun

adoy ymun urzr edue) ueeun

‘Iaquuns upywnjuesusw ueduap ueyysjoqradip ueyiprpuad uep ‘uenipuad Syrwapeye uefunuaday yniun ueeuniSusg

suepu[)-Suepu() 1Sunpurfi(y edi) ye

Jenis Kelamin : || Wanita [ ] Laki-laki

Pekerjaan :

[BISISWOY UEunu

[ ] Karyawan Swasta [ ] PNS

ISyues ueyeuayip 1edep uep

[ ] Pelajar/Mahasiswa [ ] Wiraswasta
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[ ] 1bu Rumah Tangga [ ] Lainnya
Berapa Kali Anda Menggunakan Bedak Pixy :

[ ] Pertama kali

|:| Kadang-kadang (1-3 kali dalam setahun)

[ ] sering (lebih dari 3 kali dalam setahun)

KETERANGAN

PERNYATAAN KETERANGAN
SS (Sangat Setuju)
S (Setuju)
N (Netral)
TS (Tidak Setuju)
STS (Sangat Tidak Setuju)
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Kualitas Produk (X1)

Pernyataan SS S N | TS | STS

Daya Tahan

Kosmetik Bedak Pixy ini memiliki daya
ketahanan produk yang baik.

DTeH >
o

Kosmetik Bedak Pixy ini mampu bertahan
lama diwajah dan memberikan hasil yang baik

= E& EE _; meskipun digunakan dalam waktu yang lama.
5 coRE 5 E2 | Estetika

FeEFEFE F Desain kemasan produk ini memiliki tampilan
cEREE R~ E yang menarik dan elegant.

E 2 ; & = Varian warna bedak pixy sesuai dengan warna
S=88 E kulit saya.

f s 2 k3 Kualitas Yang Dipersepsikan

Produk ini memberikan hasil sesuai dengan
klaim yang tertera dikemasannya.

Saya merasa lebih yakin membeli produk ini
karena kualitasnya sudah cukup terkenal.

ISYUES UEYEU2YIP

Faktor Emosional (X2)

uepad neye [e1siawoy uesun

No Pernyataan SS S N | TS | STS
1 Rasa Senang

Saya merasa senang saat menggunakan
produk ini.

Saya puas dengan hasil yang diberikan oleh
produk ini.

2 Rasa Bangga

Saya merasa bangga menggunakan produk
ini didepan teman atau orang lain.

Produk ini memberikan kesan ekslusif dan
istimewa bagi penggunanya.

3 Rasa Percaya Diri

Saya merasa lebih baik secara emosional
setelah menggunakan produk ini.

Saya tidak khawatir dengan penampilan
saya setelah menggunakan produk ini.
Rasa Nyaman

Produk ini terasa ringan dikulit dan tidak
menyebabkan gatal atau tidak nyaman.
Saya merasa produk ini cocok untuk saya
dan sesuai dengan kebutuhan saya.
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Kepuasan Konsumen ()
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Pernyataan
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Kesesuaian Harapan

Kosmetik bedak pixy ini sesuai dengan
harapan saya.

Kosmetik bedak pixy ini memenuhi
kebutuhan saya dengan baik.

Minat Berkunjung Kembali

Saya akan tetap memilih produk ini
dibandingkan merek lain.

Saya memiliki keinginan untuk terus
menggunakan produk ini dalam jangka
panjang.

SUpUT =S PHTY TSUNPUIC ey Yery

Kesediaan Merekomendasi

Saya akan berbagi pengalaman positif saya

menggunakan produk ini kepada orang lain.

Saya akan merekomendasikan produk ini
kepada teman atau keluarga saya.
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1. Dilarang memperbanyak atau mendistribusikan dokumen ini untuk tujuan komersial tanpa izin tertulis dari penulis atau pihak berwenang.
Penggunaan untuk kepentingan akademik, penelitian, dan pendidikan diperbolehkan dengan mencantumkan sumber.

2. Penggunaan tanpa izin untuk kepentingan komersial atau pelanggaran hak cipta dapat dikenakan sanksi sesuai dengan UU Hak Cipta di Indonesia.
Plagiarisme juga dilarang dan dapat dikenakan sanksi.

3. Universitas hanya berhak menyimpan dan mendistribusikan dokumen ini di repositori akademik, tanpa mengalihkan hak cipta penulis, sesuai dengan

peraturan yang berlaku di Indonesia.
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1. Dilarang memperbanyak atau mendistribusikan dokumen ini untuk tujuan komersial tanpa izin tertulis dari penulis atau pihak berwenang.
Penggunaan untuk kepentingan akademik, penelitian, dan pendidikan diperbolehkan dengan mencantumkan sumber.

.Penggunaan tanpa izin untuk kepentingan komersial atau pelanggaran hak cipta dapat dikenakan sanksi sesuai dengan UU Hak Cipta di Indonesia.

o)

Plagiarisme juga dilarang dan dapat dikenakan sanksi.
3. Universitas hanya berhak menyimpan dan mendistribusikan dokumen ini di repositori akademik, tanpa mengalihkan hak cipta penulis, sesuai dengan

peraturan yang berlaku di Indonesia.
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Dy KUALITAS
- Correlations PRODUK

E ; :j 7 pl p2 p3 p4 p5 p6 | total
§ E ; £ =/ pl | Pearson Correlation 1).688™|.366" | 570" | 407" | 574" | 806
f 55 é é Sig. (2-tailed) .000| .009| .000| .003| .000| .000
2EFs 2 N 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50
ié Ej_f = p2 | Pearson Correlation | .688™ | 1| .311"|.492" | 373" | 493" | 751"
z § ; % % Sig. (2-tailed) .000 .028| .000| .008| .000| .000
=Za B =Y 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50
g— ; %pS Pearson Correlation | .366™ | .311" 1| .313"| .360"| .337"|.624™
2. g 3 Sig. (2-tailed) .009| .028 027| .010| .017| .000

[BISISWOY UEunu

uap ueyyroqradip ueyipipuad uep ‘ueniauad Yrwapeye uesunuaday ynjun ULBUNIS

N 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50
p4 | Pearson Correlation | 570" | .492™" | .313" 1|.502" | 566" |.760
Sig. (2-tailed) .000| .000| .027 .000| .000| .000
N 50 50| 50| 50| 50| 50| 50
p5 | Pearson Correlation | .407™" | .373™ | .360" | .502" 1|.548™| 711
Sig. (2-tailed) .003| .008| .010| .000 .000| .000
N 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50
p6 | Pearson Correlation | .574" | .493™ | .337"|.566" |.548" 1|.795™
Sig. (2-tailed) .000| .000| .017| .000| .000 .000
N 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50
total | Pearson Correlation | .806™ | .7517 | .624™ | .760™ | .711™ | .795™ 1
Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000| .000

N 50 50 50 50 50 50 50

*k *k *k Kk

ISyues ueyeuayip 1edep uep

“I2quns Ueyunjueduatx ues

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha | N of Items
.832 6
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

3
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|, EMOSIONAL
: -.m'é;}*“"l\‘\ Correlations
) — . pl p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 | total
= 5 < E S p1 | Pearson Correlation 1].7957 | 712" | 7177 | 644" | 644" | 590" | 543" | 817"
rg rE rE 2 :;:- Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000
: é § ; = N 50| 50| 50| 50| 50 50| 50| 50| 50
; _% % ?? épZ Pearson Correlation | 795" 1).6827 | .6757|.813"|.745™ | 681" | .637" | 874"
;: é ;; ? Sig. (2-tailed) .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000
5:' 5 é f E N 50/ 50| 50| 50/ 50[ 50| 50| 50| 50
?_ ::L - ;p3 Pearson Correlation | .712™ | .682" 1].776™ | .714™ | 782" | .676™ | .704™ | 880"
i E 7 ;_ :é Sig. (2-tailed) .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000
E:f é g N 50 50| 50| 50/ 50| 50| 50| 50| 50
% ;T; i p4 | Pearson Correlation | .717"|.675" | .776" 1].6847|.6407|.529" | 568" | 811"
Z ; ; ;i Sig. (2-tailed) .000| .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000
2. z 5 g N 50/ 50| 50| 50| 50[ 50| 50| 50| 50
; _% é p5 |Pearson Correlation | .644™ | .813™ | .714™ | .684™ 1|.818™|.733™|.722™ | 890"
? é é Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000 .000| .000| .000| .000
5 ;: i N 50 50| 50| 50/ 50| 50| 50| 50| 50
i%— E p6 | Pearson Correlation | .644™ | .745™ | 782" | .640™" | .818" 1].8247|.838"|.914™
_; ;j g Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000 .000| .000| .000
; ? E N 50/ 50| 50| 50/ 50| 50| 50| 50| 50
,i E- g p7 | Pearson Correlation | .590™ | 6817 | .676" | 529" | .733™ | .824™ 1/.866™ | .854™
;_; E Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000 | .000
; i f N 50 50| 50| 50/ 50[ 50| 50| 50| 50
5_; 5 p8 | Pearson Correlation |.543| .637""|.704™" | 568" | .722"" | .838"" | .866 " 1|.854
* ?; & Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000
E. ; 3 N 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50| 50
,g é ? total | Pearson Correlation | .817" | .874™ | .880™" | .811™" | .890" | .914"" | .854"" | .854" 1
5,: _ % Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000
on EZ N 50 50| 50| 50/ 50 50| 50| 50| 50
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Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

MeLl

.950

% eydr;

EPUASAN KONSUMEN

mpuijl

Correlations

pl

p2

p3

p4

p5

p6

total

Pearson Correlation

1

*k

.805

.762

*k

*k

71

.695

*k

.687

ok

.880

Kk

Sig. (2-tailed)

.000

.000

.000

.000

.000

.000

N

50

50

50

50

50

50

50

suepun-guepun 13t

p2

Pearson Correlation

.805

*k

.803

*k

.839

Kk

734

*k

.663

*k

.908

Kk

Sig. (2-tailed)

.000

.000

.000

.000

.000

.000

N

50

50

50

50

50

50

50

p3

Pearson Correlation

*k

762

*k

.803

ke

.897

*k

718

*k

.703

*k

.924

Sig. (2-tailed)

.000

.000

.000

.000

.000

.000

N

50

50

50

50

50

50

50

p4

Pearson Correlation

*k

71

*k

.839

ke

.897

*k

.682

*k

.666

*k

921

Sig. (2-tailed)

.000

.000

.000

.000

.000

.000

N

50

50

50

50

50

50

50

p5

Pearson Correlation

*k

.695

*k

734

*k

718

*k

.682

ok

.820

Kk

.863

Sig. (2-tailed)

.000

.000

.000

.000

.000

.000

N

50

50

50

50

50

50

50

p6

Pearson Correlation

Kk

.687

Kk

.663

*k

.703

*k

.666

ok

.820

Kk

.840

Sig. (2-tailed)

.000

.000

.000

.000

.000

.000

N

50

50

50

50

50

50

50

total

Pearson Correlation

*k

.880

ke

.908

*k

.924

*k

921

*k

.863

*k

.840

Sig. (2-tailed)

.000

.000

.000

.000

.000

.000

N

50

50

50

50

50

50

50

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.945
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I Tabel runtuk df =1 - 50

e o] —
3o =2FFO E Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
8 E @PE ?E 5 e P 005s| 0025] o001] o0.00s] o0.0005
Edocc B 'E, Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
B g8 B8 f’; - 0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
s 28 EEa = 1] 09877| 09969| 09995 | 09999 1.0000
= SEg EE S 2 2| 09000 09500| 09800| 099%0| 099%
g ® 5 =6 3| os0ss| o0s8783| 09343 09587 0.9911
% . % - ; g = 4] 07293| osu4| o0s822| 09172 09741
ZW T3 583 § s| o06603| 07545] o0s320| os74s| 09509
o ke E S~ E 6| 06215| 07067| 07887 08343| 09249
—~ 5 &2 EE m 7| 05822 o06664| 07498 | 07977 038983
o g8 ~@ o = 8| 05494| 06319| 07155| 07646 | 08721
Ssgaz=eEz B 9| 05214] 06021 | 06851 07348 0.8470
o = 5 S e 8 B
2S5 8858 @ 10| 04973| os760| o6ssi| o07079| 08233
= -T = 11| 04762 05529 o06339] 0635  oso10
S5 % B = 12| 04575| 0534 | o06120] 06614] 07800
B2 EFE 13| 04409| o05140| 05923 | o064n1 0.7604
B 587 & 14| o0a50| o4om| o0sra2| o626 07419
a2 8 & = 15] o04124| o4s21| 03577 0605s| 07247
I = = 16| 04000 | 04683 | 05425 05897 0.7084
S5 28K 17| 03887 oasss| osas| osisi|  oeon
5 =2 ad 18| 03783 ] o498 | osi55| ose1s| 0678
= =3 8 19| 03687 04320 o0s034| osss7| 06652
) 20| 03598 | 04227| 04921 05368 06524
& BB = | o03s1s| o432 oasis| 05286 | 06102
g Ra:s 2| o3us| odou| o04n16| osisi| 06w
g s55x 23| o336s| 03061| o04622] osos2| o6
A = 24| 03207| o03ss2| 04534 04958 | 06074
E. E 58 38| 03233] 03%09| 04451 | o04se9| 05974
e 7832 2| o0372| 03739 o04372| o047ss| o0sss0
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43 2483 0.2940 0.3457 0.3801 04742
44 .2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694
45 02429 0.2876 03384 0.3721 0.4647
46 12403 2845 03348 0.3683 0.4601
47 02377 2816 03314 0.3646 0.4557
48 0.2353 0.2787 03281 0.3610 04514
49 02329 0.2759 03249 0.3575 0.4473
50 0.2306 0.2732 03218 0.3542 0.4432
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Titik Persentase Distribusi t (df = 1 -40)
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Pr 025 0.10 0.05 0.025 o.01 0.005 0.001
0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

1 1.00000 307788 631375 | 12.70620 | 3182052 | 6365674 | 318.30884
2 0.81650 1.88562 291999 4.30265 6.96456 992484 | 2232712
3 0.76489 163774 235336 318245 453070 584091 | 1021453
4 0.74070 153321 213185 277845 374695 460409 7.17318
5 0.72669 147588 201505 257058 3.36493 403214 589343
L] 0.71756 143976 194318 244691 3.14267 370743 520763
7 071114 141492 1.89458 236462 299795 349948 478529
] 0.70639 1.3%682 185955 2.30600 2.89%46 335539 4.50079
9 0.70272 1.33303 183311 226216 282144 324984 4.2%81
10 069981 137218 181246 222814 2763717 316927 4.14370
" 069745 136343 1.79588 220099 2.71808 3.10581 4.02470
12 069548 1.35622 1.78229 217881 268100 305454 3.92963
13 069383 1.35017 177093 216037 265031 301228 385198
14 069242 134503 176131 21479 262449 297684 378739
15 069120 1.34061 1.75305 213145 260248 294671 3.73283
16 069013 1.33676 1.74588 211991 258349 292078 368615
17 068920 1.33338 1.73961 210982 2.56693 289823 364577
18 068836 1.33039 173406 210092 255238 287844 361048
19 068762 132173 172913 209302 253348 286093 357940
20 0.68695 13253 172472 20859 252798 284534 3.55181
2 0.68635 132319 1.72074 207961 251765 283136 3827115
22 068581 132124 17114 207387 2.50832 281876 3.50499
23 068531 131946 1.71387 206866 249987 280734 34849
24 068435 131784 1.71088 2.063%0 249216 279694 346678
25 068443 131635 170814 205954 248511 278744 3.45019
26 063404 131497 1.70562 205553 247863 277871 3.43500
27 063368 131370 1.70329 205183 247266 277068 342103
28 068335 131253 170113 204841 246714 276326 3.40816
29 068304 131143 169913 204523 246202 275639 3.39624
30 068276 1.31042 169726 204227 245726 2.75000 338518
R} 068249 1.30946 1.69552 203951 245282 274404 3.374%0
32 068223 1.30857 169389 203693 2.44868 273848 3.36531
3 0.68200 130774 169226 203452 244479 273328 3.35634
4 063177 1.30695 169092 203224 244115 272839 334793
s 068158 1.30621 168357 203011 243172 272381 3.34005
38 068137 1.30551 168830 202809 243349 271948 3.33262
k1 0638118 1.30485 168709 202619 243145 271541 3.32583
38 068100 1.30423 168595 202439 242857 271156 331903
39 0638083 1.30354 168488 202269 242584 270791 3312719
40 063067 1.30308 168385 202108 242326 270446 3.30688
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Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas dacrah
dalam satu yjung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas dacrah dalam
kedua ujung
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Titik Persentase Distribusi t (df = 41 - 80)
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Pr 025 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
41| 068052 | 130254 | 168288 | 201954 | 242080 | 270118 | 330127
42| 068038 | 130204 | 168195 | 201808 | 241847 | 269807 | 329595
43| 068024 | 130155 | 168107 | 201669 | 241625 | 269510 | 329089
44| 068011 | 130109 | 168023 | 201537 | 241413 | 269228 | 328607
45| 067998 | 130065 | 167943 | 201410 | 241212 | 268959 | 328148
46| 067986 | 130023 | 167866 | 201290 | 241019 | 268701 | 2327710
47| 067975 | 129982 | 167793 | 201174 | 240835 | 268456 | 327291
48 | 067964 | 129944 | 167722 | 201063 | 240658 | 268220 | 326891
49 | 067953 | 129907 | 167655 | 200958 | 240489 | 267995 | 326508
S0 | 067943 | 129871 | 167591 | 200856 | 240327 | 267779 | 326141
S1| 067933 | 129837 | 167528 | 200758 | 240172 | 267572 | 325789
52| 067924 | 129805 | 167469 | 200665 | 240022 | 267373 | 325451
s3| 067915 | 129773 | 167412 | 200575 | 2390879 | 267182 | 325127
s4| 06796 | 129743 | 167356 | 200488 | 239741 | 266998 | 324315
ss| 067808 | 129713 | 167303 | 200404 | 239608 | 286822 | 324515
S6 | 067890 | 129685 | 167252 | 200324 | 239480 | 266651 | 324226
s7| 067882 | 120658 | 167203 | 200247 | 239357 | 266487 | 323348
sa| 067874 | 120832 | 167155 | 200172 | 239238 | 266329 | 32380
s9 | 067867 | 120607 | 167109 | 200100 | 239123 | 266176 | 32321
60 | 067860 | 129582 | 167065 | 200030 | 23%012| 266028 | 32mM
61| 067853 | 129558 | 167022 | 19962 | 238505 | 265886 | 3229%
62| 067847 | 129536 | 166980 | 199897 | 238801 | 265748 | 32269
63| 067840 | 129513 | 166940 | 199834 | 238701 | 265615 | 322471
64| 067834 | 129432 | 166901 | 199773 | 238604 | 265485 | 322253
65| 067828 | 129471 | 166864 | 199714 | 238510 | 265360 | 322041
66 | 067823 | 129451 | 166827 | 19%s6 | 238419 | 265230 | 321837
67 | 067817 | 129432 | 166792 | 19%01 | 238330 | 265122| 321839
68 | 067811 | 129413 | 166757 | 199547 | 238245 | 265008 | 321446
69 | 067806 | 129334 | 166724 | 199495 | 238161 | 264898 | 321260
70| 067801 | 129376 | 166691 | 193444 | 238081 | 264790 | 321079
T | 067796 | 129350 | 166660 | 199394 | 238002 | 264686 | 320003
72| 067791 | 120342 | 166620 | 199346 | 237926 | 264585 | 320733
73| 067787 | 129326 | 166600 | 199300 | 237852 | 264487 | 320867
74| 067782 | 120310 | 166571 | 199254 | 237780 | 284391 | 32006
75| o67778 | 129294 | 166543 | 199210 | 237710 | 264298 | 320249
76 | 067773 | 129279 | 166515 | 199167 | 237642 | 264208 | 32009
77| 067769 | 129264 | 166488 | 199125 | 237576 | 264120 | 319048
78| 067765 | 129250 | 166462 | 193085 | 237511 | 284034 | 31980
79| 067761 | 129236 | 166437 | 199045 | 237448 | 263950 | 319663
80 | 067757 | 129222 | 166412 | 19%06 | 237387 | 263869 | 319526
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Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang Iebih besar adalah luas dacrah dalam
kedua ujung
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