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ABSTRAKSI 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya strategi pemasaran dalam upaya 

meningkatkan penjualan perusahaan di tengah persaingan bisnis yang ketat. 

Tujuan utama penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh strategi 

pemasaran terhadap peningkatan penjualan. Alat analisis yang digunakan adalah 

Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM). Populasi 

penelitian ini adalah Pemilik dan Konsumen Best Cafe Tembilahan. Sampel 

penelitian ini terdiri dari 60 Responden . Hasil analisis outer model menunjukkan 

bahwa indikator-indikator yang digunakan valid dan reliabel dalam mengukur 

konstruk strategi pemasaran dan peningkatan penjualan. Analisis inner model 

mengungkapkan bahwa strategi pemasaran memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap peningkatan penjualan (koefisien jalur = 0,742; nilai p = 

0,000). Secara teoritis, penelitian ini memperkuat literatur mengenai pengaruh 

positif strategi pemasaran terhadap kinerja penjualan. Implikasi praktis dari 

penelitian ini adalah memberikan panduan bagi perusahaan untuk terus 

mengembangkan dan mengoptimalkan strategi pemasaran mereka sebagai kunci 

utama dalam mencapai peningkatan penjualan yang berkelanjutan, dengan 

memberikan perhatian khusus pada peningkatan indikator-indikator yang 

memiliki kontribusi relatif lebih rendah. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan. 
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ABSTRACTION 

 

This research is motivated by the importance of marketing strategies in an effort 

to increase company sales in the midst of fierce business competition. The main 

purpose of this study is to analyze the influence of marketing strategies on 

increasing sales. The analysis tool used is Partial Least Squares Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM). The population of this study is the Owner and 

Consumer of Best Cafe Tembilahan. The sample of this study consisted of 60 

respondents. The results of the external model analysis show that the indicators 

used are valid and reliable in measuring the construction of marketing strategies 

and sales increases. Analysis of the inner model revealed that marketing strategy 

had a positive and significant influence on sales increase (path coefficient = 

0.742; p value = 0.000). Theoretically, this study strengthens the literature on the 

positive influence of marketing strategies on sales performance. The practical 

implication of this study is that it provides guidance for companies to continue to 

develop and optimize their marketing strategies as the key to achieving 

sustainable sales increases, paying special attention to improving indicators that 

have a relatively lower contribution. 

Keywords: Marketing  Strategy, Sales Increase 
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