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ABSTRAK 

“DAMPAK PENGGUNAAN SPAYLATER TERHADAP 

PERILAKU BELANJA KONSUMEN” 

(Studi Kasus pada Pengguna SPayLater di Kalangan Mahasiswa 

Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Islam Indragiri di Tembilahan) 

Suci Ariska, Management Study Program, Faculty of Economics and Business, 

Islamic University of Indragiri 

 

Email: suciariska28@gmail.com 

 

Abstrack: This study aims to determine the impact of using SPayLater on consumer 

shopping behavior, with a case study of Management students at the Faculty of 

Economics and Business, Islamic University of Indragiri in Tembilahan. The main 

focus is to analyze the extent to which SPayLater usage influences students' 

shopping tendencies. The population consists of 480 Management students who use 

SPayLater, with variable X (SPayLater) and variable Y (Consumer Shopping 

Behavior). The analysis methods include validity and reliability tests, classical 

assumption tests, simple linear regression, coefficient of determination, and SWOT 

analysis, processed using SPSS version 23.0. The results show that all 

questionnaire items are valid, with calculated r-values greater than the critical r- 

value. Simple linear regression indicates a significant influence of SPayLater usage 

on shopping behavior, with an F-value of 18.765 and a significance level of 0.000 

(< 0.05). The R Square value of 0.704 indicates that 70.4% of shopping behavior 

variation can be explained by SPayLater, while the Adjusted R Square of 0.693 

shows model stability. The Standard Error of the Estimate is 2.108, indicating a 

reliable and accurate model. Classical assumption tests show that the residual data 

are normally distributed (Kolmogorov-Smirnov Sig. = 0.200; Monte Carlo Sig. = 

0.210 > 0.05), there is no heteroscedasticity (Sig. = 0.981 > 0.05), and a significant 

linear relationship exists between variables (Linearity Sig. = 0.000 < 0.05; 

Deviation from Linearity Sig. = 0.345 > 0.05). The SWOT analysis supports the 

quantitative findings, indicating that SPayLater is strong in terms of ease of use 

and payment flexibility. 

Keywords: SPayLater (X), Consumer Shopping Behavior (Y) 

mailto:suciariska28@gmail.com


ii 

 

 

 

“DAMPAK PENGGUNAAN SPAYLATER TERHADAP 

PERILAKU BELANJA KONSUMEN” 

(Studi Kasus pada Pengguna SPayLater di Kalangan Mahasiswa Prodi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Islam Indragiri di Tembilahan) 

 

Suci Ariska, Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 

Universitas Islam Indragiri 

 

Email: suciariska28@gmail.com 

 

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dampak penggunaan SPayLater 

terhadap perilaku belanja konsumen, dengan studi kasus pada Mahasiswa Prodi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Indragiri di Tembilahan. 

Fokus utama penelitian adalah untuk menganalisis sejauh mana penggunaan SPayLater 

mempengaruhi kecenderungan perilaku belanja di kalangan mahasiswa. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Manajemen Universitas Islam Indragiri 

yang menggunakan SPayLater, berjumlah 480 orang, dengan variabel X (SPayLater) 

dan variabel Y (Perilaku Belanja Konsumen). Metode analisis yang digunakan 

mencakup uji validitas, uji reliabilitas, regresi linier sederhana, koefisien determinasi, 

serta analisis SWOT, yang dianalisis menggunakan perangkat lunak SPSS versi 23,00. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa semua item dalam kuesioner valid, dengan nilai r 

hitung lebih besar dari r tabel. Regresi linier sederhana menunjukkan adanya pengaruh 

signifikan antara penggunaan SPayLater terhadap perilaku belanja, dengan nilai F 

hitung sebesar 18,765 dan signifikansi 0,000 (< 0,05). Nilai R Square sebesar 0,704 

mengindikasikan bahwa 70,4% variasi perilaku belanja dapat dijelaskan oleh 

penggunaan SPayLater, sedangkan nilai Adjusted R Square sebesar 0,693 menunjukkan 

stabilitas model. Std. Error of the Estimate sebesar 2,108 mengindikasikan bahwa 

model layak dan akurat. Uji asumsi klasik menunjukkan bahwa data residual 

berdistribusi normal dengan nilai signifikansi Kolmogorov-Smirnov sebesar 0,200 dan 

Monte Carlo Sig. 0,210 (> 0,05), tidak terdapat gejala heteroskedastisitas dengan nilai 

signifikansi 0,981 (> 0,05), serta terdapat hubungan linier yang signifikan dengan nilai 

Linearity sebesar 0,000 (< 0,05) dan Deviation from Linearity sebesar 0,345 (> 0,05). 

Hasil analisis SWOT mendukung temuan kuantitatif, di mana SPayLater dinilai kuat 

karena kemudahan penggunaan dan fleksibilitas pembayaran. 
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