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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi digital memberikan dampak signifikan dalam 

berbagai sektor kehidupan, termasuk bidang kewirausahaan dan promosi produk. 

Desa Kotabaru Seberida, Kabupaten Indragiri Hilir, Provinsi Riau memiliki 

potensi lokal yang besar melalui hasil pertanian kelapa, namun belum 

termanfaatkan secara maksimal dalam aspek pemasaran. Penelitian ini bertujuan 

untuk merancang video iklan produk lokal “Glow Candy”, sebuah permen yang 

terbuat dari air kelapa dengan berbagai varian rasa alami (pandan, kunyit, jahe, 

dan original), menggunakan pendekatan multimedia berbasis animasi.Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah Multimedia Development Life Cycle 

(MDLC) yang terdiri dari enam tahap yaitu: konsep, desain, pengumpulan bahan, 

pembuatan, pengujian, dan distribusi. Pengumpulan data dilakukan melalui 

observasi, wawancara, dan studi literatur. Proses perancangan video dilakukan 

menggunakan perangkat lunak Adobe After Effect untuk visualisasi dan 

pengeditan, serta menyertakan efek suara dan animasi yang mendukung citra 

produk. Hasil penelitian menunjukkan bahwa video promosi yang dihasilkan 

berhasil menyampaikan pesan secara efektif dan menarik, berdasarkan hasil 

kuesioner yang diberikan kepada 10 responden. Sebanyak 93% responden 

menyatakan sangat setuju terhadap keefektifan video dalam mempromosikan 

Glow Candy, dan sisanya 7% menyatakan setuju. Video iklan ini berhasil 

memperkuat kesan produk lokal yang sehat, alami, dan menyegarkan serta cocok 

dipasarkan melalui media sosial seperti Instagram, Facebook, dan YouTube. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa penggunaan multimedia dalam bentuk video 

animasi sangat efektif dalam membantu UMKM desa mempromosikan produk 

lokal secara lebih luas dan modern. Selain sebagai strategi pemasaran, video ini 

juga berperan penting dalam meningkatkan daya tarik produk, menciptakan citra 

merek yang kuat, serta membuka peluang pertumbuhan ekonomi masyarakat desa 

melalui digitalisasi UMKM. 

Kata Kunci: Multimedia, Video Iklan, Glow Candy, MDLC, UMKM,  
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ABSTRAK 

The development of digital technology has significantly impacted various sectors 

of life, including entrepreneurship and product promotion. Kotabaru Seberida 

Village, located in Indragiri Hilir Regency, Riau Province, has great local 

potential through coconut agricultural products, but this potential has not been 

optimally utilized in terms of marketing. This study aims to design a promotional 

video for the local product “Glow Candy,” a candy made from coconut water with 

various natural flavor variants (pandan, turmeric, ginger, and original), using a 

multimedia-based animation approach. 

The method used in this research is the Multimedia Development Life Cycle 

(MDLC), which consists of six stages: concept, design, material collection, 

production, testing, and distribution. Data collection was carried out through 

observation, interviews, and literature studies. The video design process was 

conducted using Adobe After Effect for visualization and editing, supported by 

sound effects and animations that reinforce the product image. 

The research results show that the promotional video effectively and attractively 

delivered the intended message, based on a questionnaire distributed to 10 

respondents. A total of 93% of respondents strongly agreed on the effectiveness of 

the video in promoting Glow Candy, while the remaining 7% agreed. The 

advertisement successfully conveyed the image of a healthy, natural, and 

refreshing local product, making it suitable for promotion via social media 

platforms such as Instagram, Facebook, and YouTube. 
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This study concludes that the use of multimedia in the form of animated videos is 

highly effective in helping village-based MSMEs promote local products more 

broadly and modernly. In addition to serving as a marketing strategy, the video 

also plays an important role in enhancing product appeal, building a strong brand 

image, and opening up opportunities for economic growth in rural communities 

through MSME digitalization. 

Keywords: Multimedia, Advertisement Video, Glow Candy, MDLC, MSMEs. 
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