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ABSTRAK 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MINAT BELI BELI 

KONSIMEN JAMU TRADISONAL BERAS KENCUR IBU ASTUTI DI 

JL.H.SAID.LR.KAMPUNG JAWA. 

Nama Ridho Juliono, Program Studi  Manajemen, Fakultas, Ekonomi dan Bisnis, 

Universitas Islam Indragiri 

E-mail : ridhojuliono672@gmail.com 

Abstract : This study uses a multiple linear regression analysis test tool with a 

significance level of 5%. From the results of the research, the multiple linear 

regression equation was drawn, namely Y = a + b1. X1 + b2. X2 + e or Y = 

77.105 + 0.055 + 0.-125. The value of the determination coefficient (R Square) is 

0.014, this shows that the percentage of contribution of the influence of the 

independent variable, namely Buying Interest, on the dependent variable is 14% 

and the remaining 86% is influenced by other narables that are not mentioned in 

this study. The efficiency number shows that the variation of the change of the 

independent variable (X) will affect the variation of the dependent variable (Y). 

After the partial test was carried out, it was found that the price and promotion 

variables had an effect on the dependent variable with a ttable < tcount value, 

namely 473 < 1.656. Then simultaneous tests were carried out showing that the 

fcal > f table was 0.964 > 0.306 With a significance level of 5% that identifying 

prices and promotions affects the factors of buying interest of consumers of Jamu 

Beras Kencur Ibu. Astuti. 

 

 Keywords : Buying Interest, Price, Promotion 

 

Abstrak  : Penelitian ini menggunakan alat uji analisis regresi linear berganda 

dengan taraf signifikansi sebesar 5%. Dari hasil penelitian yang dipeloreh 

persamaan regresi linier berganda  yaitu Y = a + b1.X1 + b2.X2 + e atau Y = 77,105 

+ 0,055 + 0,-125. Nilai koefisien determinasi (R Square) adalah 0,014 hal ini 

menunjukan bahwa presentase sumbangan pengaruh variabel independen yaitu 

Minat Beli terhadap variabel dependen yaitu sebesar 14% dan sisanya 86% 

dipengaruhi oleh nariabel lainnya yang tidak disebutkan dalam penelitian didalam 

ini. Dengan angka kofesien tersebut menunjukan bahwa variasi perubahan dari 

variabel independen ( X ) akan berpengaruh terhadap variasi terhadap terhadap 

perubahan variabel dependen ( Y ). Setelah di lakukan Uji parsial didapat bahwa 

variabel harga dan promosi berpengaruh terhadap variabel dependen dengan nilai  

thitung < ttabel Yaitu 473 < 1,656. Kemudian dilakukan pengujian secara simultan 

menunjukan bahwa fhitung > ftabel yaitu 0,964  > 0,306 dengan taraf signifikansi 

sebesar 5% bahwa mengidentifikasi harga dan promosi  berpengaruh terhadap 

faktor-faktor minat beli konsumen jamu beras kencur ibu astuti. 

Kata Kunci : Minat Beli, Harga, Promosi  
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