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LAMPIRAN
1. Kuesioner

FAKTOR — FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MINAT BELI KONSUMEN
JAMU  TRADISIONAL BERAS KENCUR IBU ASTUTI Dl
JL.H.SAID.LR.KAMPUNG JAWA TEMBILAHAN KOTA

Perkenalkan saya RIDHO JULIONO, Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Islam Indragiri. Saat ini saya sedang melakukan penelitian guna
menyelesaikan tugas akhir saya yang berjudul “FAKTOR - FAKTOR YANG
MEMPENGARUHI MINAT BELI KONSUMEN JAMU TRADISIONAL
BERAS KENCUR IBU ASTUTI DI JL.H.SAID.LR.KAMPUNG JAWA
TEMBILAHAN KOTA”. Melalui kuesioner ini saya meminta kesediaan
Bapak/Ibu/Saudara/Saudari untuk mengisi kuesioner penelitian dengan lengkap
dan sejujur-jujurnya sesuai kondisi  Bapak/lbu/Saudara/Saudari  karena
kelengkapan informasi akan membantu saya dalam menyelesaikan penelitian ini.
Semua informasi yang diterima dari kuesioner ini akan dijaga kerahasiaannya dan
hanya dipergunakan untuk kepentingan akademis. Saya berterima kasih atas
ketersediaan Bapak/Ibu/Saudara/Saudari yang telah meluangkan waktunya dalam
mengisi kuesioner ini.

2. ldentitas Responden

Berilah tanda (v") pada pilihan yang tersedia untuk jawaba yang di bawah ini

a. Nama
( tidak wajib diisi )

b. Jenis kelamin ;1 Laki-laki [_IPrempuan
c. Usia : Diisi susuai dengan usianya masing-masing.
d. Status L1 Kawin [_1Belum Kawin
e. Pekerjaan L1 Wiraswasta [_Ipns/honorner
[ Mahasiswa [Iswasta
[ TNI/POLRI [ILain-lain
f. Pendatan :L_1<Rp. 1.000.000

[ ] Rp.1.000.000 — Rp. 3.000.00
[1 Rp.3.000.000 - Rp.5.000.000
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[ 1> Rp. 5.000.000
3. Kuesioner

Berilah tanda silang pada pilihan yang tersedia untuk jawaban yang dianggap
paling sesuai. Setiap pertanyaan dari kuesioner tersebut memiliki 5 keterangan
sebagai berikut :

1. STS : Sangat Tidak Setuju
TS : Tidak Setuju

1ernyerad

= O = om

pun) sunpuriq erdi) yeH

< B 2.

" E&€ EEE 3. N - Netral

5_,_;::?;; 4. S : Setuju

~ S5 588 5. SS : Sangat Setuju

= =% E2 7 B

= 2 £ & £ L 4 Contoh Pengisian Kuesioner

S 285 2 Berilah tanda (v") pada pilihan yang tersedia untuk jawaba yang tersedia. contoh

] bagaimana cara melakukan pengisian kuesioner yang baik dan benar perhatikan
B o0 tabel di bawah ini sebagai berikut :
g 2 ? No Pernyataan Pilihan Jawaban

STS| TS| N | S | SS

Tertarik untuk mencari informasi tentang v
produk

Saya mencari informasi tentang kelebihan
dan keungulan produk jamu tardisional \/
beras kencur ibu astuti?

Saya berusaha mencari informasi lebih
banyak mengenai produk jamu tardisional \/
beras kencur ibu astuti?

Saya Mencarai informasi apakah produk
jamu tardisional beras kencur ibu astuti \/
Ready stock?

]

2Fuap 1eNnsas 1syues ueyeuayip jedep vido yey ueiessuead ney
“I3QUINS UBYWNUBIUSW wesuap ueyys[oqiadip ueyipipuad uep

‘Fueuamiaq yeyrd neje sinuad wrep s1niie) urzt edue) [RISISWOY UBNM) YNIUN TUT UDWNYOP U

ueguap rensas ‘synuad vido yey ueyyeduow edur) Yrwapeye 10y1s0dal Ip 1Uur uSWN{op uLISnqrIsip

“e1sauopuy 1p v1di) yey N ut

LUSEIpU] WE[S] SEISIDATU[)
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No

Pernyataan

Pilihan Jawaban

VARIABEL HARGA (X1)

Keterjangkauan harga produk.

STS

TS| N | S

SS

harga yang diberikan oleh ibu astuti pada
jamu tradisonal nya menarik perhatian
saya?

Harga produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti sesuaia dengan daya beli
masyarakat?

Semakin murah harga Harga produk jamu
taradisional beras kencur ibu astuti,
biasanya menjadi pilihan saya?

Harga produk produk jamu taradisional
beras kencur ibu astuti sesuai dengan daya
beli saya?

Keseuaian harga dengan kualitas produk.

STS

TS| N | S

SS

Harga produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti yang ditawarkan sesuai
dengan kualitas produk?

Harga produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti sesuai dengan yang di
ingingkan?

Harga produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti bervariasi sesuai dengan
ukuran produk?

Harga produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti sangat berkualitas tinggi
karena di olah dengan rempah-rempah
pilihan?

Keseuaian harga dengan Manfaat produk.

STS

TS| N | S

SS

Harga yang ditawarkan produk jamu
taradisional beras kencur ibu astuti sesuali
dengan manfaat yang dirasakan?

Harga produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti memiliki manfaat yang
bagus dibandingkn produk lain?

produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti memiliki segaudang manfaat yang
dapa dapat di rasakn ketika
mengkonsumsinya?

Saya minum produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti merasakan kekebalan
tubuh saya bertambah dan nafsu makan
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N saya meningkat?

s/ 3. | Keseuaian harga dengan Daya Saing. STS
EC (3%

Harga produk jamu taradisional beras

SR N kencur ibu astuti mampu bersaing dengan
feEEEE produk lain yang sejenis.

ESE®E® S Harga produk jamu taradisional beras

55 = kencur ibu astuti lebih murah dan

g o ekomonis?

produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti keunggulan kualitas dibandingkan
dengan yang lain pada harga yang sama?

uerepp ednl swsteideg

o

produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti lebih mudah di terima oleh
masyarakt?
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No |

Pernyataan

Pilihan Jawaban

|

VARIABEL PROMOSI ( X2)

Memberikan Informasi

STS

TS| N | S

SS

Iklan produk jamu taradisional beras kencur
ibu astuti menarik?

Iklan produk jamu taradisional beras kencur
ibu astuti menampilkan produk dengan
jelas?

Pengalaman konsumen yang diupload
melalui media sosial Iklan produk jamu
taradisional beras kencur ibu astuti menarik
perhatian saya?

Informasi dari penjelasan yang di berikan
menarik, jelas, dan sesuai dengan kenyataan
sehingga saya berniat menggunakannya?

Membujuk Dan mempengaruhi

STS

TS| N | S

SS

Potongan harga yang diberikan produk jamu
taradisional beras kencur ibu astuti menarik
perhatian saya?

Banyak nya orang yang
merekomendaasikan produk jamu
taradisional beras kencur ibu astuti kepada
saya sehinga saya termotivasi untuk
membelinya?

Saya tertarik produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti melalui media sosial?

Saya tertarik dengan kemasan produk
produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti ?

Menciptakan kesan

STS

TS| N | S

SS

Tampilan Iklan produk jamu taradisional
beras kencur ibu astuti di WhatsApp
Business, Facebook, Instagram menarik dna
mudah mudah diingat dalam
memperkenalkan produk?

Komunikasi dalam mempromosikan produk
jamu taradisional beras kencur ibu astuti
sangat sopan dan ramah?

Merek dari produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti memilik makna dan kesan

tersendiri yang di sampikan?
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Nama produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti sangat mudah untuk di
ingat?

Memuaskan keinginan

STS

TS

SS

Saya sangat sering menggunakan produk
jamu taradisional beras kencur ibu astuti?

Saya merasa segar jasmani dan rohani
ketika mengkonsumsi menggunakan produk
jamu taradisional beras kencur ibu astuti?

produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti adalah minuman pertama saya dalam
melepaskan rehat?

Saya berminat berkunjung kembali untuk
menikmati makanan atau minuman pada
produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti?

Periklanan dengan cara efektif dan efesien

STS

TS

SS

produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti melakukan promosi pejualan melalui
WhatsApp Business, Facebook, Instagram?

Promosi produk jamu taradisional beras
kencur ibu astuti tidak hanya menggunakan
media sosial tetapi jaga melakukan
penjualan secara langusung?

produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti ikut serta menjadi bagian dalam
kegiatan UMKM ?

produk jamu taradisional beras kencur ibu
astuti sudah tepat dalam melakukan
promosi?
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No

Pernyataan

Pilihan Jawaban

VARIABEL MINAT BELI (Y)

Tertarik untuk mencari informasi tentang
produk

STS

TS| N | S

SS

Saya mencari informasi tentang kelebihan
dan keungulan produk jamu tardisional
beras kencur ibu astuti?

Saya berusaha mencari informasi lebih
banyak mengenai produk jamu tardisional
beras kencur ibu astuti?

Saya Mencarai informasi apakah produk
jamu tardisional beras kencur ibu astuti
Ready stock?

Apakah produk jamu tardisional beras
kencur ibu astuti ini menggunakan rempah-
rempah?

Mempertimbangkan untuk membeli produk.

STS

TS| N | S

SS

Saya tidak langsung membeli produk yang
saya temui karena saya mempertimbangkan
produk jamu tradisional yang lain?

Apakah barang tersebut adalah barang yang
selama ini saya cari dan tidak sengaja
terlihat sama saya?

Jika barang ini hanya bisa di lihat oleh saya,
apakah saya masih menginginkanya?

Apakah Produk jamu tardisional beras
kencur ibu astuti memiliki manfaat untuk
kesehatan?

Tertarik untuk mencoba produk.

STS

TS| N | S

SS

Saya merasa tertarik untuk mencoba produk
jamu tardisional berasa kencur ibu astuti
yang dijumpai.

Produk jamu tardisional berasa kencur ibu
astuti tersebut memang saya butuhkan?

Produk jamu tardisional berasa kencur ibu
astuti tersebat mengasih saya kesenangan?

Kebutuhan saya terhadap Produk jamu
tardisional berasa kencur ibu astuti timggi?
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Ingin Mengetahui Produk.

STS

TS

SS

Saya ingin mengetahui produk
taradisional beras kencur ibu astuti.

jamu

Saya berminat merekomendasikan produk
jamu taradisional beras kencur ibu astuti.

Saya ingin mengataui bagaimana proses
pembuatan jamu taradisional beras kencur
dilakukan?

Saya ingin mengataui apakah pembuatan
jamu taradisional beras kencur ini
mengguna rempah-rempah?

ingin Memiliki Produk.

STS

TS

SS

Saya menikmati enak nya jamu tradisonal
beras kencur ibu astuti sehingga saya
tertarik untuk mengkonsumsi jamu ibu
astuti tersebut.

Saya memilih menggunakan produk jamu
ibu astuti dalam memenuhi kebutuhan
kesehatan saya.

Saya berminat untuk membeli lagi produk
produk jamu tardisional berasa kencur ibu
astuti .

Saya tertarik dengan produk produk jamu
taradisional beras kencur ibu astuti karena

sesuai dengan daya beli saya?
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2.Penggunaan tanpa izin untuk kepentingan komersial atau pelanggaran hak cipta dapat dikenakan sanksi sesuai dengan UU Hak Cipta di Indonesia.
Plagiarisme juga dilarang dan dapat dikenakan sanksi.

3. Universitas hanya berhak menyimpan dan mendistribusikan dokumen ini di repositori akademik, tanpa mengalihkan hak cipta penulis, sesuai dengan
peraturan yang berlaku di Indonesia.
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