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mberian Diskon Dalam Meningkatkan Minat Beli di Miss Glam Tembilahan benar
karya saya asli kecuali yang dicantumkan sumbernya. Apabila dikemudian hari
terdapat kekeliruan dan kesalahan, maka hal tersebut sepenuhnya menjadi tanggung
jawab saya sendiri.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya untuk dipergunakan

seperlunya.

Tembilahan, 05 Mei 2025
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ABSTRACT

' An Analysis of Discount Strategies in Enhancing Consumer Purchase Interest at

al’
x oY

Miss Glam Tembilahan

= Nando Awalia Rizki Fandia, Management, Faculty of Economics and Business,

Islamic University of Indragiri
Email: Nando.awalia250217@gmail.com

Abstract: This research aims to analyze the implementation of discount

s&ategles in increasing consumer purchase intention at Miss Glam Tembilahan. The
résearch method used is qualitative. Data collection techniques include observation,
interviews, and documentation. The data were analyzed using a descriptive
qHalltatlve approach. The results of the study indicate that discounts are one of the
most effective promotional strategies to attract consumer attention and influence
pBrchasing behavior. Consumers exhibit both emotional and rational responses when
tiey encounter large discounts, whether in percentage or nominal form. Significant
price reductions, attractive visual displays, and limited-time offers create a sense of
urgency and a perception of rare opportunity, which directly increase consumer
engagement in promotional areas. Consumers not only stop and pay attention to
£ discount information, but also engage actively by reading promotional details,
- comparing prices, and making immediate purchase decisions. Discounts effectively
displayed can transform casual interest into actual buying behavior. Moreover,
discounts generate social effects, where consumers discuss and recommend
discounted products to others, indicating the presence of social influence in purchase
decision-making. In the context of purchase intention, discounts have proven to

“enhance product appeal, encourage impulsive buying, stimulate social conversations

about buying plans, and expand promotional reach through word-of-mouth
recommendations. Thus, discount strategies are not merely marketing tools, but also
psychological and social factors that shape consumer decisions holistically. Well-
targeted discounts can create a satisfying shopping experience that benefits both
consumers and businesses.
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AN ABSTRAK
S & Analisis Pemberian Diskon Dalam Meningkatkan Minat Beli di Miss Glam

Tembilahan
Nando Awalia Rizki Fandia, Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis,
Universitas Islam Indragiri
Email: Nando.awalia250217@gmail.com

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Analisis Pemberian Diskon Dalam
eningkatkan Minat Beli di Miss Glam Tembilahan. Jenis penelitian yang digunakan
alah jenis penelitian kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah
te:_knlk Observasu, Wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan
a@ lah dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. Hasil penelitian
nunjukkan bahwa diskon merupakan salah satu strategi promosi paling efektif
am menarik perhatian dan mendorong perilaku pembelian konsumen. Konsumen
nunjukkan respons emosional dan rasional yang kuat ketika melihat potongan
“ ha arga besar, baik dalam bentuk persentase maupun nominal. Potongan harga besar,
> visualisasi menarik, dan batas waktu yang terbatas mampu menciptakan rasa urgensi
© dan peluang langka, yang secara langsung meningkatkan aktivitas konsumen di area
promosi. Konsumen tidak hanya berhenti dan memperhatikan informasi diskon, tetapi
- juga menunjukkan keterlibatan aktif, seperti membaca detail promo, membandingkan
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arga, hingga mengambil keputusan pembelian langsung. Bahkan diskon yang
itampilkan secara efektif mampu mengubah niat konsumen dari sekadar melihat-
hat menjadi membeli. Selain itu, diskon menciptakan efek sosial, di mana konsumen
rdiskusi dan menyarankan produk kepada orang lain, yang menunjukkan adanya
engaruh sosial dalam pengambilan keputusan. Dalam konteks minat beli, diskon
erbukti dapat meningkatkan ketertarikan terhadap produk, mendorong pembelian
ontan, merangsang percakapan sosial mengenai rencana pembelian, dan
- memperluas jangkauan promosi melalui rekomendasi antarindividu. Dengan
demlklan pemberian diskon bukan hanya alat pemasaran, tetapi juga menjadi faktor
- psikologis dan sosial yang mampu membentuk keputusan konsumen secara
“menyeluruh. Diskon yang dirancang secara tepat sasaran mampu menciptakan
- pengalaman belanja yang memuaskan sekaligus menguntungkan bagi konsumen dan
= pelaku usaha.
Kata Kunci: Pemberian Diskon, Meningkatkan, Minat Beli
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