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Kuesioner Penelitian 

ANALISIS PEMBERIAN DISKON DALAM MENINGKATKAN MINAT 

BELI KONSUMEN DI MISS GLAM TEMBILAHAN , Oleh karena itu 

diharapkan Bpk/Ibu/Sdr/Sdri agar dapat memberikan jawaban yang sebenarnya demi 

membantu penelitian ini. 

Intruksi untuk responden 

1. Mohon diisi dengan jujur dan teliti 

2. Setiap pertanyaan memiliki jawaban secara singkat saja 

3. Jika ada pertanyaan yang tidak jelas, silakan hubungi peneliti. 

Terimakasih kepada Bpk/Ibu/Sdr/Sdri atas waktu dan kesediaannya mengisi 

kuesioner ini. 

Semoga bermanfaat bagi kita semua. 

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi 

1. Nama* 

2. Pekerjaan* 

3. Jenis Kelamin* 

4. Umur* 

Pertanyaan ini berisikan tentang  MISS GLAM TEMBILAHAN 

1. Anda lebih tertarik pada jenis diskon seperti apa: persentase (misalnya 20%) atau 

nominal (misalnya potong Rp20.000)? Mengapa? 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 

2. Menurut Anda, seberapa besar pengaruh potongan harga terhadap keputusan 

Anda dalam membeli suatu produk? 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 
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3. Apakah durasi atau masa berlaku diskon memengaruhi keputusan Anda untuk 

membeli?* 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 

4. Apa yang membuat diskon terlihat menarik di mata Anda?* 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 

5. Setelah melihat diskon, apakah Anda biasanya langsung tertarik pada produk 

tersebut? Mengapa?* 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 

6. Apakah diskon membuat Anda jadi lebih ingin segera membeli produk tersebut, 

meskipun sebelumnya tidak berencana?* 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 

7. Apakah Anda pernah merencanakan pembelian hanya karena mengetahui akan 

ada diskon di waktu tertentu?* 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 

8. Apakah Anda pernah merekomendasikan produk kepada teman atau keluarga 

hanya karena produk tersebut sedang diskon?* 
a. sangat setuju 

b. Setuju 

c. Tidak Setuju 

d. Sangat Tidak Setuju 
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