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1.1 [bookmark: _bookmark4]Latar Belakang

Waroenk Lima Kopi adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang minuman dan makanan berlokasi di Jl. Lingkar 1 Tembilahan Kota, saat ini sosial media yang digunakan untuk promosi secara online hanya mengandalkan promosi dalam bentuk postingan gambar di Instagram dan Facebook.
Pak Akmal selaku pemilik Waroenk Lima Kopi mengambil kesimpulan kurangnya efektifitas dari promosi tersebut. Selain itu, Dilihat dari tinjauan postingan dan interaksi followers Instagram dari Waroenk Lima Kopi terdapat permasalahan kurangnya jangkauan promosi.
Oleh karena itu penulis memberi saran agar digunakannya sarana promosi menggunakan Multimedia Iklan dalam bentuk Video pada Waroenk Lima Kopi dengan Konsep Graphic Motion dan Typography agar menciptakan konten yang menarik perhatian konsumen dan untuk meningkatkan produk Waroenk Lima Kopi lebih dikenal oleh masyarakat tembilahan. Dalam bentuk video dapat di kombinasi bermacam-macam media seperti teks, animasi, gambar, video dan lain lain, kemudian disatukan berbentuk file digital dengan bantuan komputer yang berguna untuk menyampaikan informasi atau pesan. Multimedia dapat memiliki arti sebagai penggunaan sejumlah media berbeda yang disatukan sebagai alat untuk menyampaikan pesan atau informasi dalam bentuk teks, grafis, audio, animasi maupun video[1]. 


Selain itu penggunaan video iklan juga dapat meningkatkan Digital Branding Waroenk Lima Kopi agar lebih dikenal oleh masyarakat tembilahan. Sebagai perbandingan terdapat beberapa artikel mengenai efektifitas penggunaan iklan video dengan berbagai macam Teknik yang digunakan, Berdasarkan hasil penelitian mengenai efektivitas penerapan metode MDLC (Multimedia Development Life Cycle) pada iklan video cinematic sebagai bentuk promosi untuk meningkatkan digital branding Cafe Cozy, dapat disimpulkan sebagai berikut. Konten video pertama memberikan manfaat tertinggi, Konten ini mencapai 2.191 total views, 595 likes, 37 comments, dan dibagikan sebanyak 13 kali. Ini menunjukkan bahwa iklan video cinematic memiliki dampak yang signifikan[2]. Kopi Sembilan telah lebih dulu menggunakan video untuk promosi, memberikan keunggulan kompetitif yang signifikan. melalui strategi ini, kesadaran pelanggan tentang keberadaan Kopi Sembilan akan meningkat. Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan video iklan sebagai media promosi[3]. 
Setelah mengimplementasikan video promosi dengan teknik motion graphic kepada mitra Games in Your Area, kesimpulannya Games in Your Area berhasil menjangkau khalayak yang lebih luas, meningkatkan visibilitas merek, dan meraih respon yang positif dari masyarakat. Dengan demikian, strategi video promosi dengan teknik motion graphic telah terbukti berhasil meningkatkan kehadiran dan daya tarik Games in Your Area di pasar[4]. 
Promosi adalah kegiatan  yang dilakukan oleh suatu perusahaan dengan tujuan untuk memberikan informasi dan membujuk pasar tentang produk dan jasa yang dijual. Banyak perusahaan sekarang melakukan promosi-promosi yang kreatif dan inovatif untuk menarik para calon konsumen[5].

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengimplementasikan sarana promosi di Waroenk Lima Kopi berupa video Iklan. Menggunakan metode pengembangan model (MDLC) Multimedia Development Life Cycle guna membantu proses perancangan video iklan agar lebih terstruktur.

1.2 [bookmark: _bookmark5]Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan sebelumnya, dapat diketahui:
1. Kurang dikenalnya produk dari Waroenk Lima Kopi oleh masyarakat tembilahan sehingga dibutuhkan video promosi iklan yang menarik untuk meningkatkan digital branding Waroenk Lima Kopi
2. Kurangnya jangkauan promosi saat ini  dengan hanya mengandalkan foto produk sehingga dibutuhkan promosi  yang lebih menarik berupa video iklan
3. Kurangnya diketahuinya tempat atau lokasi bisnis dari waroenk lima kopi oleh masyarakat tembilahan sehingga dibutuhkan video iklan promosi yang berisikan infornasi 
1.3 Batasan Penelitian

Penelitian yang dilakukan pada Waroek Lima Kopi, maka pelelitian ini membatasi ruang lingkup pembahasan pada:
1. Perancangan multimedia video iklan yang dilakukan oleh peneliti studi kasusnya adalah bisnis Waroenk Lima Kopi yang beralamat dijalan Lingkar 1 Tembilahan.
2. Perancangan yang dilakukan berfokus pada pembuatan video iklan dengan Konsep Motion Graphics dan Typography menggunakan Aplikasi Adobe After Effects dengan format video mp4.
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1.4 [bookmark: _bookmark7]Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk membangun suatu media promosi dengan maksud:
1. Membuat video iklan sebagai sarana promosi untuk membangun digital branding Waroenk Lima Kopi sehingga produknya dikenal oleh masyarakat Tembilahan.
2. Menarik minat konsumen sehingga dengan adanya video iklan yang meningkatkan jangkauan promosi Waroenk Lima Kopi
3. Memberikan informasi melalui  video iklan promosi agar masyarakat tembilahan mengetahui tempat atau lokasi bisnis dari waroenk lima kopi tembilahan
1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian ini sebagai berikut :

1. Dengan adanya video iklan yang telah dibuat, Waroenk Lima Kopi dapat mengenalkan produk yang ditawarkan kepada konsumen melalui sosial media.
2. Untuk meningkatkan jangkauan promosi dengan mengunggah video iklan yang menarik pada sosial media milik Waroenk Lima Kopi.
3. Konsumen dapat mendapatkan informasi terkait lokasi dan produk yang disajikan oleh Waroenk Lima Kopi di sosial media

1.6 [bookmark: _bookmark9][bookmark: _bookmark6]Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan karya ilmiah dapat berupa penyeragaman format penyajian karya ilmiah, sebagai standar dari penyusunan karya ilmiah, sebagai pedoman atau acuan penyusunan karya ilmiah, dan agar karya ilmiah dapat dibaca dengan mudah.
Pada penelitian ini, sistematika penulisan terdiri atas:

BAB I : PENDAHULUAN
Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang, rumusan masalah, batasan penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika penulisan.
BAB II : TINJAUAN LITERATUR
Pada bab ini akan menguraikan studi-studi literatur yang berkaitan dengan konsep video iklan yang dirancang, kajian literatur, dan rangkuman
BAB III : METODOLOGI PENELITIAN
Pada bab ini akan menguraikan tentang metode  Multimedia Development Life Cycle  (MDLC) yang digunakan peneliti untuk membantu proses pembuatan video iklan. Pengembangan Model MDLC guna membantu  proses perancangan serta implementasi video iklan agar lebih terstruktur.
BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan membahas mengenai hasil penelitian. Pembahasan Pertama dimulai dari alur cerita iklan produk yang digunakan, kemudian dilanjutkan dengan Konsep (Concept), Perancangan (Design), Pengumpulan Bahan (Material Collecting), Pembuatan (Assembly), Pengujian (Testing), kemudian dilanjutkan dengan tahapan Pendistribusian (Distribution).  
BAB V : PENUTUP
Pada bab ini merupakan bab penutup dari penulisan skripsi ini. Bab ini berisi kesimpulan dari permasalahan serta beberapa saran pengembangan yang dapat dilakukan dari apa yang telah dihasilkan
BAB I
PENDAHULUAN


1.7 Latar Belakang

Waroenk Lima Kopi adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang minuman dan makanan berlokasi di Jl. Lingkar 1 Tembilahan Kota, saat ini sosial media yang digunakan untuk promosi secara online hanya mengandalkan promosi dalam bentuk postingan gambar di Instagram dan Facebook.
Pak Akmal selaku pemilik Waroenk Lima Kopi mengambil kesimpulan kurangnya efektifitas dari promosi tersebut. Selain itu, Dilihat dari tinjauan postingan dan interaksi followers Instagram dari Waroenk Lima Kopi terdapat permasalahan kurangnya jangkauan promosi.
Oleh karena itu penulis memberi saran agar digunakannya sarana promosi menggunakan Multimedia Iklan dalam bentuk Video pada Waroenk Lima Kopi dengan Konsep Graphic Motion dan Typography agar menciptakan konten yang menarik perhatian konsumen dan untuk meningkatkan produk Waroenk Lima Kopi lebih dikenal oleh masyarakat tembilahan. Dalam bentuk video dapat di kombinasi bermacam-macam media seperti teks, animasi, gambar, video dan lain lain, kemudian disatukan berbentuk file digital dengan bantuan komputer yang berguna untuk menyampaikan informasi atau pesan. Multimedia dapat memiliki arti sebagai penggunaan sejumlah media berbeda yang disatukan sebagai alat untuk menyampaikan pesan atau informasi dalam bentuk teks, grafis, audio, animasi maupun video[1]. 


Selain itu penggunaan video iklan juga dapat meningkatkan Digital Branding Waroenk Lima Kopi agar lebih dikenal oleh masyarakat tembilahan. Sebagai perbandingan terdapat beberapa artikel mengenai efektifitas penggunaan iklan video dengan berbagai macam Teknik yang digunakan, Berdasarkan hasil penelitian mengenai efektivitas penerapan metode MDLC (Multimedia Development Life Cycle) pada iklan video cinematic sebagai bentuk promosi untuk meningkatkan digital branding Cafe Cozy, dapat disimpulkan sebagai berikut. Konten video pertama memberikan manfaat tertinggi, Konten ini mencapai 2.191 total views, 595 likes, 37 comments, dan dibagikan sebanyak 13 kali. Ini menunjukkan bahwa iklan video cinematic memiliki dampak yang signifikan[2]. Kopi Sembilan telah lebih dulu menggunakan video untuk promosi, memberikan keunggulan kompetitif yang signifikan. melalui strategi ini, kesadaran pelanggan tentang keberadaan Kopi Sembilan akan meningkat. Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan video iklan sebagai media promosi[3]. 
Setelah mengimplementasikan video promosi dengan teknik motion graphic kepada mitra Games in Your Area, kesimpulannya Games in Your Area berhasil menjangkau khalayak yang lebih luas, meningkatkan visibilitas merek, dan meraih respon yang positif dari masyarakat. Dengan demikian, strategi video promosi dengan teknik motion graphic telah terbukti berhasil meningkatkan kehadiran dan daya tarik Games in Your Area di pasar[4]. 
Promosi adalah kegiatan  yang dilakukan oleh suatu perusahaan dengan tujuan untuk memberikan informasi dan membujuk pasar tentang produk dan jasa yang dijual. Banyak perusahaan sekarang melakukan promosi-promosi yang kreatif dan inovatif untuk menarik para calon konsumen[5].

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengimplementasikan sarana promosi di Waroenk Lima Kopi berupa video Iklan. Menggunakan metode pengembangan model (MDLC) Multimedia Development Life Cycle guna membantu proses perancangan video iklan agar lebih terstruktur.

1.8 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan sebelumnya, dapat diketahui:
1. Kurang dikenalnya produk dari Waroenk Lima Kopi oleh masyarakat tembilahan sehingga dibutuhkan video promosi iklan yang menarik untuk meningkatkan digital branding Waroenk Lima Kopi
2. Kurangnya jangkauan promosi saat ini  dengan hanya mengandalkan foto produk sehingga dibutuhkan promosi  yang lebih menarik berupa video iklan
3. Kurangnya diketahuinya tempat atau lokasi bisnis dari waroenk lima kopi oleh masyarakat tembilahan sehingga dibutuhkan video iklan promosi yang berisikan infornasi 
1.9 Batasan Penelitian

Penelitian yang dilakukan pada Waroek Lima Kopi, maka pelelitian ini membatasi ruang lingkup pembahasan pada:
1. Perancangan multimedia video iklan yang dilakukan oleh peneliti studi kasusnya adalah bisnis Waroenk Lima Kopi yang beralamat dijalan Lingkar 1 Tembilahan.
2. Perancangan yang dilakukan berfokus pada pembuatan video iklan dengan Konsep Motion Graphics dan Typography menggunakan Aplikasi Adobe After Effects dengan format video mp4.
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1.10 Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk membangun suatu media promosi dengan maksud:
1. Membuat video iklan sebagai sarana promosi untuk membangun digital branding Waroenk Lima Kopi sehingga produknya dikenal oleh masyarakat Tembilahan.
2. Menarik minat konsumen sehingga dengan adanya video iklan yang meningkatkan jangkauan promosi Waroenk Lima Kopi
3. Memberikan informasi melalui  video iklan promosi agar masyarakat tembilahan mengetahui tempat atau lokasi bisnis dari waroenk lima kopi tembilahan
1.11 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian ini sebagai berikut :

1. Dengan adanya video iklan yang telah dibuat, Waroenk Lima Kopi dapat mengenalkan produk yang ditawarkan kepada konsumen melalui sosial media.
2. Untuk meningkatkan jangkauan promosi dengan mengunggah video iklan yang menarik pada sosial media milik Waroenk Lima Kopi.
3. Konsumen dapat mendapatkan informasi terkait lokasi dan produk yang disajikan oleh Waroenk Lima Kopi di sosial media

1.12 Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan karya ilmiah dapat berupa penyeragaman format penyajian karya ilmiah, sebagai standar dari penyusunan karya ilmiah, sebagai pedoman atau acuan penyusunan karya ilmiah, dan agar karya ilmiah dapat dibaca dengan mudah.
Pada penelitian ini, sistematika penulisan terdiri atas:
[bookmark: _GoBack]
BAB I : PENDAHULUAN
Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang, rumusan masalah, batasan penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika penulisan.
BAB II : TINJAUAN LITERATUR
Pada bab ini akan menguraikan studi-studi literatur yang berkaitan dengan konsep video iklan yang dirancang, kajian literatur, dan rangkuman
BAB III : METODOLOGI PENELITIAN
Pada bab ini akan menguraikan tentang metode  Multimedia Development Life Cycle  (MDLC) yang digunakan peneliti untuk membantu proses pembuatan video iklan. Pengembangan Model MDLC guna membantu  proses perancangan serta implementasi video iklan agar lebih terstruktur.
BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan membahas mengenai hasil penelitian. Pembahasan Pertama dimulai dari alur cerita iklan produk yang digunakan, kemudian dilanjutkan dengan Konsep (Concept), Perancangan (Design), Pengumpulan Bahan (Material Collecting), Pembuatan (Assembly), Pengujian (Testing), kemudian dilanjutkan dengan tahapan Pendistribusian (Distribution).  
BAB V : PENUTUP
Pada bab ini merupakan bab penutup dari penulisan skripsi ini. Bab ini berisi kesimpulan dari permasalahan serta beberapa saran pengembangan yang dapat dilakukan dari apa yang telah dihasilkan
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