


BAB V
PENUTUP


5.1 Kesimpulan

Kesimpulan dari penelitian penerapan multimedia video iklan sebagai sarana promosi pada waroenk lima kopi tembilahan sebagai berikut:
1. Dengan adanya penlitian penerapan multimedia video iklan sebagai sarana promosi pada waroenk lima kopi tembilahan menghasilkan sebuah video iklan bagi usaha waroenk lima kopi tembilahan sebagai sarana promosi, waroenk lima kopi tembilahan menjadi lebih dikenal oleh masyarakat tembilahan.
2. Berdasarkan hasil Pendistribusian video iklan promosi waroenk lima kopi tembilahan yang di unggah pada akun Tiktok, mendapat peningkatan jangkauan promosi dengan total 23,1rb views, 2109 likes, 4 comment, dan 31 save. 
3. Dengan adanya Informasi dari Video iklan promosi yang telah di unggah pada sosial media waroenk lima kopi tembilahan, masyarakat jadi mengetahui apa saja produk yang ditawarkan serta lokasi dari bisnis waroenk lima kopi tembilahan yang berada di jalan lingkar 1 tembilahan.
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5.2 Saran
Dari hasil penerapan multimedia video iklan sebagai sarana promosi pada waroenk lima kopi tembilahan ini  peneliti ingin mengemukakan beberapa saran agar bisa menjadi lebih baik diantaranya:
1. Untuk mengembangkan Video iklan waroenk lima kopi tembilahan dapat menggunakan dubbing atau pengisi suara yang professional agar lebih maksimal sehingga informasi yang disampaikan lebih terdengar  jelas oleh audiens.
2. Pada video iklan yang akan dikembangkan selanjutnya dapat menggunakan Konsep video yang berbeda dari sebelumnya seperti menambahkan unsur Animasi 3D agar iklan menjadi lebih menarik.
3. Video iklan promosi pada waroenk lima kopi yang telah dibuat dapat bebas digunakan sebagai media promosi usaha waroenk lima kopi tembilahan, video dapat di upload ke sosial media seperti Instagram, tiktok, youtube,dll dengan konten promosi berbayar sehingga mendapat jangkauan promosi yang lebih luas.
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1.Dilarang memperbanyak atau mendistribusikan dokumen ini untuk tujuan komersial tanpa izin tertulis dari penulis atau pihak berwenang.
Penggunaan untuk kepentingan akademik, penelitian, dan pendidikan diperbolehkan dengan mencantumkan sumber.

2.Penggunaan tanpa izin untuk kepentingan komersial atau pelanggaran hak cipta dapat dikenakan sanksi sesuai dengan UU Hak Cipta di Indonesia.
Plagiarisme juga dilarang dan dapat dikenakan sanksi.

3. Universitas hanya berhak menyimpan dan mendistribusikan dokumen ini di repositori akademik, tanpa mengalihkan hak cipta penulis, sesuai dengan
peraturan yang berlaku di Indonesia.




