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INTI SARI
Perkembangan teknologi digital telah membawa perubahan yang signifikan bagi dunia pemasaran, terutama bagi bisnis daring yang memanfaatkan media sosial sebagai alat promosi. Penelitian ini bertujuan untuk merancang dan menerapkan strategi Call to Action (CTA) dalam pembuatan video promosi dan landing page bagi bisnis daring Springgurdy_, untuk meningkatkan daya tarik promosi dan mendorong tindakan dari calon konsumen. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif deskriptif, dengan pendekatan observasi langsung dan wawancara kepada pengelola bisnis yang sekaligus peneliti. Hasil video promosi dan landing page diuji melalui dua tahap pengujian, yaitu uji alpha dengan 15 responden dan uji beta dengan 30 responden, dengan menggunakan instrumen kuesioner berbasis likert. Hasil uji alpha menunjukkan bahwa video dan landing page memiliki kualitas visual, teks, dan strategi CTA yang baik. Sementara itu, uji beta memperoleh skor sebesar 80,25% yang tergolong sangat baik, menunjukkan bahwa media promosi yang dibuat berhasil menyampaikan informasi secara efektif dan mampu meningkatkan minat beli. Studi ini menyimpulkan bahwa strategi CTA berperan penting dalam meningkatkan efektivitas promosi digital, terutama melalui video dan halaman arahan di media sosial. Disarankan untuk terus mengembangkan variasi CTA dan melakukan evaluasi berkelanjutan berdasarkan data interaksi konsumen.
Kata kunci : call to action (CTA),video promosi,landing page,media social,pemasaran digital










ABSTRACT
The development of digital technology has brought significant changes to the world of marketing, particularly for online businesses that utilize social media as a promotional tool. This study aims to design and implement a Call to Action (CTA) strategy in creating promotional videos and landing pages for the online business Springgurdy_, to increase promotional appeal and encourage action from potential consumers. The research employed a descriptive qualitative method, utilizing direct observation and interviews with business managers and researchers. The promotional videos and landing pages were tested in two stages: an alpha test with 15 respondents and a beta test with 30 respondents, using a Likert-based questionnaire. The alpha test results indicated that the videos and landing pages had good visual quality, text quality, and a good CTA strategy. Meanwhile, the beta test achieved a score of 80.25%, which is considered very good, indicating that the promotional media created successfully conveyed information effectively and increased purchase intention. This study concluded that CTA strategies play a crucial role in increasing the effectiveness of digital promotions, particularly through videos and landing pages on social media. Continued development of CTA variations and ongoing evaluation based on consumer interaction data are recommended.
Keywords: call to action (CTA), promotional video, landing page, social media, digital marketing
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