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5.1. [bookmark: _Toc202389207][bookmark: _Toc202390264]Kesimpulan
Penelitian ini dilakukan untuk merancang dan mengembangkan sistem e-commerce pemasaran produk lokal sebagai solusi atas kendala pemasaran konvensional yang selama ini menjadi hambatan dalam memperluas jangkauan distribusi produk lokal. Berdasarkan hasil perancangan, implementasi, dan pengujian sistem, diperoleh dua kesimpulan utama sebagai berikut:
1. Sistem website e-commerce Beras Indragiri berhasil dikembangkan menggunakan model Waterfall, dengan fitur utama seperti pemesanan, pengelolaan produk, artikel, dan pelaporan penjualan. Hasil pengujian functionality terhadap 25 fitur menunjukkan tingkat fungsionalitas maksimal (nilai X = 1) sesuai standar ISO/IEC, serta pengujian usability dengan skala Likert menunjukkan kepuasan pengguna pada kategori sangat baik (skor 83,67%).
2. Strategi pemasaran digital yang diterapkan melalui website dan Meta Ads berhasil mendukung perluasan jangkauan promosi, dengan hasil iklan menjangkau lebih dari 4.800 pengguna dan CTR yang menunjukkan respons positif, sehingga sistem ini tidak hanya berfungsi secara teknis, tetapi juga efektif sebagai media promosi digital produk lokal.
5.2. [bookmark: _Toc202389208][bookmark: _Toc202390265]Saran 
Berikut adalah beberapa saran yang dapat menjadi masukan untuk penelitian selanjutnya maupun pengembangan sistem lebih lanjut:
1. Penelitian selanjutnya disarankan untuk menganalisis efektivitas penerapan strategi digital marketing secara lebih komprehensif dengan membandingkan data sebelum dan sesudah intervensi pemasaran.
2. Penelitian mendatang dapat difokuskan pada pengelolaan distribusi produk lokal, agar ketersediaan produk di wilayah Kabupaten Indragiri Hilir tercukupi terlebih dahulu sebelum dilakukan ekspansi pemasaran ke luar daerah.
3. Pelatihan atau panduan penggunaan website kepada pihak koperasi dan pelaku UMKM sebaiknya disediakan agar adopsi sistem dapat dilakukan secara menyeluruh dan konsisten.
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