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Dalam rangka menyusun skripsi kami bermaksud mencari data dan informasi

i eidi) ey

“suatu penelitian. Adapun penyusunan skripsi adalah sebagai persyaratan untuk
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Deml tercapainya tujuan tersebut kami memohon kesediaan Bapak/lbu/Saudara/i

g telah kami pilih sebagai responden untuk meluangkan waktu mengisi panduan

{Iopesye

op m’\[rsmgn.q|umu1 ne

;k lesioner ini sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Bantuan Bapak/lbu/Saudara/i
Es&gat membantu guna terlaksananya penelitian ini. Atas bantuan dan partisipasi yang
?jbalk dari Bapak/lbu/Saudara/i kami ucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya.

\'m ynjun

%B?\_GlAN IDENTITAS
E‘T{Enur

E 2
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EA%ama

g\]e:; is Kelamin
gP didikan Terakhir

rapa kali anda membeli produk Sirup Marjan dalam setahun?
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. Isilah jawaban yang paling sesuai dengan keadaan yang anda alami sesuai dengan

indikator yang ada pada kolom tabel dibawah ini. Butir-butir pernyataan dijawab

rﬁenggunakan 5 jawaban yang mengacu pada skala likert yakni:

D

SS (Sangat Setuju)
S (Setuju)
N (Netral)
TS (Tidak Setuju)

STS (Sangat Tidak Setuju)

Setiap butir pernyataan hanya dapat dijawab dengan 1 jawaban saja.

Daftar Pernyataan

DAYA TARIK KLAN (X)

(nyuEur FRAmyop u

b

o

SS
Pernyataan

TS

STS

Besain lklan X;

Desain iklan sirup marjan yang ditampilkan menarik

Kombinasi warna dalam desain iklan sirup marjan
sesuai dan menarik

Desain sirup marjan berbeda dari desain iklan
pesaing

Informasi yang disampaikan dalam iklan sirup
marjan dapat dipercaya

Desain iklan sirup marjan inovatif dan kreatif

i Sibo) izt edye [ersgauoy gen

san Iklan Xo

"12QUINS UBYWNIUROUDW UBTUID L[TT.‘]L}C‘}L"L]JC‘LUD uae .\IIP!PUJU uep "uenip@

nuafl 179,
D

Iy

Pesan iklan sirup marjan disampaikan dengan jelas
dan mudah dipahami

Pesan iklan sirup marjan menyampaikan informasi
yang bermanfaat

A9 B 1d Mg SIy

13

4-Pesan iklan sirup marjan mencerminkan keunggulan
¢ produk dengan baik.

_E?Pesan iklan sirup marjan membangkitkan minat saya
Lterhadap produk sirup marjan.

% Pesan iklan sirup marjan mampu mempengaruhi

# keputusan pembelian saya terhadap produk sirup

|

=
LIIoE
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| marjan.

lebrity Endors X3

o

Pemilihan selebriti dalam iklan sirup marjan sesuai
dengan citra produk

Selebriti yang digunakan dalam iklan sirup marjan
F£dapat meningkatkan daya tarik iklannya

. Saya merasa percaya pada produk sirup marjan
% karena sedang meng-endorse-nya

PR

-Selebriti dalam iklan sirup marjan mampu
¥ menyampaikan pesan produk dengan efektif

UIK&H‘L L[[Jg.“ IR

j Kehadiran selebriti dalam iklan sirup marjan
%meningkatkan saya untuk membeli produk tersebut

Visual (Gambar) X,

‘FVisual (gambar) dalam iklan sirup marjan menarik
£ perhatian saya

f Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan relevan
dengan pesan yang disampaikan

Syl

Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan
mempengaruhi pandangan saya terhadap produk
sirup marjan

Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan mudah
dipahami

Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan di televisi
membantu menjelaskan produk sirup marjan

ma Xs

Tema iklan sirup marjan sesuai dengan produk atau
layanan yang ditawarkan

Tema iklan sirup marjan mampu menarik perhatian
saya

Tema iklan sirup marjan kreatif dan inovatif

23UIP UBNYI[O ].l(‘d!]ﬁ 111‘..‘]]1*.!["[13([ 12p ‘ueniauad ruwapeye uesunuadady ynjul

Tema iklan sirup marjan konsisten dengan citra

; merek
B Tema iklan sirup marjan sesuai dengan tren atau isu
Z terkini
“B. KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)
g SS TS |STS
9 Pernyataan
5 2 |1

yetrd lllg‘- stptad trep qrnyi [z edirel isiawopl ueniim un [ur mamnyop ueyisnguisipupur neg
plegrd nigge sttiad Lrep gunigg: iz edirey Wisiquon upnfi eun jr pouO P urgsndugg )

& 'Saya bisa segera memutuskan untuk membeli produk ini
4 setelah melihat iklan sirup marjan di Televisi

§§-Sirup marjan merupakan pilihan utama yang akan saya
L beli

"FUBUALAC
RaM*4

W

E;‘Saya membeli produk sirup marjan karena sesuai dengan
. kebutuhan saya

LISRIpY




irup marjan

Saya merasa puas setelah membeli sirup merek marjan
Saya merekomendasikan kepada orang lain untuk
membeli sirup dengan merek marjan

daripada mencoba produk baru

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang Universitas Islam Indragiri
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Lampiran 3: Analisi Data

Validitas

X

Correlations
F1 P2 P3 (2 Ps TOTAL
TP Pearson Conmiaon 1 80 s10° aRe 708 B3a
Sig. (2-tatled) .oo0 o000 .oue 000 000
] 50 50 50 50 50 50
P2 Pearson Corrslation se0” 1 s9a” 802" 579" eox”
Sig (2-talled) .000 .000 ano 000 000
2 50 50 50 50 50 50
h 3 Fearson Conwlation 5107 su8’ 1 T Ba0” Boe
Sig (2-railady 000 oo o000 000 oo
" 50 50 s0 50 50 50
P4 Faarson Cormalation T T 502" 595 1 826 547
Shg. (2-tailed) 000 000 000 000 000
2] 30 50 s0 50 s0 s0
Ps Pearson Comelation 709 5797 sa0"" 6287 1 854"
Sig (2 tatkedy 000 000 000 000 000
" 50 &0 50 &0 50 &0
TOTAL  Paarson Comelanon B30 so2" BOB BS54 HE4" 1
Sig. (2-talled) .000 000 .000 000 000
2] 30 30 50 50 30 50
* Conelation is significant at the 0.01 level (2-talled).
X
Correlations
Lig | .2 L) Pa rs TOTAL
1 Paarson Corelation 1 748" BRE Sus’ 5707 |11
Sig (2-talled) .000 000 .000 .000 ,000
2] 50 50 50 50 50 50
P2 Paarson Conslation 748" 1 e85 % 2 7107 wze’”
Sig. (2-talled) 000 000 000 .000 000
] 50 50 50 50 50 50
Pa Prarson Conslaton aan’ B85 1 722" 728 13"
Sig (2-tailed) 000 000 000 000 000
3] 50 50 50 50 50 50
2 Paarson Conslaton 505" 772" 722 1 783" 78
Sig (2-taked) 000 000 000 000 000
] 50 50 50 50 50 50
3 Pearson Comelation 570" 710" 7207 753" 1 864"
Sig (2-talled) 000 {000 000 000 000
n 50 50 50 50 50 50
TOTAL  Pearson Comelation 8117 929" @137 87e” 864" 1
Sig (2-taitad) 000 000 Jooo 000 000
2] 50 50 50 50 50 50
** Correlation Is significant atthe 0.01 level (2-talled).
X3
Correlations
~ L »a "a (2] ToTMm
) Pearson Conelation 1 T12 807 sa1 ers
Wi (Tetailed) ooo 000 000 Jooo
N 50 50 50 30 S0
P2 Paarson Conalaton 787 1 754 74’ 778" wos™
Sig. (2-talled) 000 .000 000 .000 000
~ 50 s0 sQ 50 50 s0
P Paarson Corrsiation 712" 764" 1 786" aax* St
S0 (2-tanaa) 000 .Quo 000 o000 000
" 50 50 50 50 50 s0
ma Paarsan Correlation ao7™’ Taa™ 788" 1 7ae™ w1a”
B (2valed) 000 Relel) 000 ooo 000
~ 50 =0 =0 50 50 =0
e Paalson Cortwiaton 681 77" e3z Fee " | egpn’
g (2-talled) o000 000 ooo 000 .ooo
s s0 s0 =0 s0 50 50
TOTAL FPaarson Correlaton ara’ wos" @12 a4’ aas” 1
Sig. (2-talted) Qo0 Q00 000 Qo0 Qo0
" S50 50 S0 50 50 50

S Carelation is significant at the 0.01 level (D<tailed)



Xy

»
Correlations
1 P2 Fa P4 P5 TOTAL
P Paarson Coretation 1 G447 5847 680 649 708"
Sig (2-1alled) 000 000 000 .000 .00o
N 50 50 50 50 50 50
#2 Paarson Corralation B4a4” 1 83g”" 7487 879" 927"
Big. (2-talled) .e00 .000 .000 .000 .000
N 50 so 50 50 50 0
»3 Pearson Correlation 5847 B3 1 823" 785" 907"
Big (2-wlled ,000 .000 000 000 . .000
N 50 50 50 50 50 50
va Peurson Conelation LT 748" 823" 1 785 899"
Sig. 2-@miled) 000 000 000 .00 000
N 50 50 50 50 50 50
¥s Pegrson Cormeiation Bsay” 87y 785" 7657 1 o7
Sig. (2-tmled) .0oo 000 000 ,000 000
™ 50 50 50 50 §0 50
TOTAL  Pearson Corelation 7e8” w27 07" Bug’” 07’ 1
Stg. (2-tatled) .000 000 000 000 000
r 50 50 50 50 50 50
= Comrslation 18 significant at the 0.01 level (2-1ailsd)
Xs
s ”s TOTAL
X Pomison Comulaton KT ETC 827
Big 2 tailedy 000 .ao0 000
" s0 50 50
P2 Poarson Comelation 788" 582" o127
Sig (=2 000 000 000 000 000
" z0 50 50 50 50 50
"3 Fearson Convlanon 422" 773" 1 o 270 T2
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Lampiran 4: Tabel r

-~

Tabel r( Product Moment )

ar .08 " ar 10.05 Ca 005 | [ df | r0s
1] sNuw M| o036 | (e | 0252 | |81| 0208
2| som 12| 09 82| 0250 92| 0205
3| o087 | | 33| o034 6 | 0248 93| 0204
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s | 087 3| 03M 85 | 0244 9 [ 0202
¢ osn 3% 0.328 be 02ez | | 98| uan
7| 0754 w | oxns 67| 0200 | 97| 0200
s o7 38| 0320 68| o020 | |e8| 0199
9 0686 3 | 0316 & | 023 99 | 0198
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|1 oeo2 | (4] o3 | |[7m| o2u 01| 019
12 | 0578 42 | 0304 | 72 0.232 102 0.195
13 0553 & 0301 | [73| o020 | [103] o014
| osm | (e o | | ™ oz 14 0183
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18 045 @ o2 ™ o021 | |19 0188
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‘2| oe | |81 o2s #0218 | 0187
| 2] | e
2 0423 62 0273 82| 0217 12| o018
23| 041 83 | 0271 83| o216 | |13 o185
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2| ozt | |87 | o021 &7 o211 | W] om
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EIEES s ©2% | s8] o028 | |19 018
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Lampiran 5: Tabel t

~

Tabel t (Level Signifikansi 5%)
"4 wos | Ce | wos | [ar ] 05 | [ o [ woes
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13| 2201 o 20 | (B 1w | [T 1984
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%] 2us | (e | 205 | 18| s | [ w0e | wsm
7] 2191 | & | 204 | || 1em2 107 | 1983 |
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19 | 2110 8 2012 B 108 | 1982
20 | 2101 % 20n 0 | 1901 10| 1se2
2 [ 200 st | 2000 | |81 | 1980 11 | 1982 |
2| 200 | (8] 200 | [®]| 190 | 12 jee ]
2 | 2080 § | 208 |8 | 190 | [Ty | qge
24 | 2074 B4 | 2007 | [ 84| 1889 | 114 1g81 |
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Lampiran 6: Tabel F

~

Tabel F(a=0,05)

vtedt V2 = dk pembilang 30 | 417 [ 332 [ 292 | 269 |
penyedut | 1 ” s a 31 | 416 | 330 | 291 | 268
1 | 16145 | 199.50 | 215.71 | 224.58 [ 32 | 415 | 329 | 290 | 262
2 1851 | 19.00 | 19.16 | 19.25 3 414 | 328 | 289 | 266
3 10.13 | 955 9.28 9.12 . 413 | 328 | 288 | 265
a 7.71 6,94 6.59 6.39 35 412 127 2.87 2.64

5 6.61 579 541 519 36 411 | 326 | 287 2.63“‘
6 | 599 | 514 | 476 | 453 37 |41 | 325 | 286 | 263
7 559 | 474 | 435 | 412 | 38 | 410 | 324 | 285 | 262
8 532 | 446 | 407 | 384 39 | 409 | 324 | 285 | 261
9 512 | 426 | 386 | 363 40 | 408 | 323 | 284 | 261
10 | 49 | 410 [ 371 | 348 41 | 408 [ 323 [ 283 | 260
1 484 | 398 | 359 | 336 42 | 407 [ 322 | 283 | 259
12 475 | 389 | 349 | 3.26 43 | 407 | 321 | 282 | 259
13 467 | 381 | 341 | 318 44 406 | 321 | 282 | 258
14 | 460 | 374 | 334 | 311 45 | 406 | 320 | 281 | 258
15 4.54 }El_‘ 3.3\9‘. 4L1.(P~ ] 4§~~ 105 320 181 1.57_
16 449 | 363 | 324 | 3m 47 | 405 | 320 | 280 | 257
17 445 | 359 | 320 | 296 | 48 | 404 | 319 | 280 | 257
18 441 | 355 | 316 | 293 49 | a0a | 319 | 279 | 256
19 438 | 352 | 313 | 290 0 | 403 | 318 | 279 | 256
20 435 | 349 | 310 | 287 S1 | 403 | 318 | 279 | 255
21 432 | 347 | 307 [ 284 | ) 403 | 318 | 278 | 258
Fs 4.3v 3.44 .0 .88 53 402 317 278 2.55
23 | 428 | 342 | 303 | 280 s4 | 402 | 317 | 278 | 254
2 426 | 340 | 301 | 278 S5 | 402 | 316 | 277 | 254
25 42¢ | 339 | 299 | 278 S6 | 401 | 316 | 277 | 254
26 | 423 | 337 [ 298 | 278 57 | 401 | 316 | 277 | 253
27 421 | 335 | 2906 | 273 S8 | 401 | 316 @ 276 | 253
28 420 i 334 295 271 59 4.00 3.15% 2.76 253
22 ;%8 3.33 2.9$ 2.70 ¥ U —.g‘,w 415 2.18 253




