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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1: Kuesioner 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Dalam rangka menyusun skripsi kami bermaksud mencari data dan informasi 

untuk suatu penelitian. Adapun penyusunan skripsi adalah sebagai persyaratan untuk 

menyelesaikan pendidikan pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Islam Indragiri (UNISI). 

Demi tercapainya tujuan tersebut kami memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i 

yang telah kami pilih sebagai responden untuk meluangkan waktu mengisi panduan 

kuesioner ini sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Bantuan Bapak/Ibu/Saudara/i 

sangat membantu guna terlaksananya penelitian ini. Atas bantuan dan partisipasi yang 

baik dari Bapak/Ibu/Saudara/i kami ucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya. 

 

 
BAGIAN IDENTITAS 

Nama : 

 

Umur : 

 

Status : 

 

Agama : 

 

Jenis Kelamin : 

 

Pendidikan Terakhir  : 

 

Berapa kali anda membeli produk Sirup Marjan dalam setahun? 
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PERNYATAAN 

1. Isilah jawaban yang paling sesuai dengan keadaan yang anda alami sesuai dengan 

indikator yang ada pada kolom tabel dibawah ini. Butir-butir pernyataan dijawab 

menggunakan 5 jawaban yang mengacu pada skala likert yakni: 

5 SS (Sangat Setuju) 

 

4 S (Setuju) 

 

3 N (Netral) 

 

2 TS (Tidak Setuju) 

1 STS (Sangat Tidak Setuju) 

 

2. Setiap butir pernyataan hanya dapat dijawab dengan 1 jawaban saja. 

 

Daftar Pernyataan 

 

A. DAYA TARIK KLAN (X) 

No. Pernyataan 
SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

Desain Iklan X1 

1 Desain iklan sirup marjan yang ditampilkan menarik      

2 Kombinasi warna dalam desain iklan sirup marjan 

sesuai dan menarik 

     

3 Desain sirup marjan berbeda dari desain iklan 

pesaing 

     

4 Informasi yang disampaikan dalam iklan sirup 

marjan dapat dipercaya 

     

5 Desain iklan sirup marjan inovatif dan kreatif      

Pesan Iklan X2 

1 Pesan iklan sirup marjan disampaikan dengan jelas 

dan mudah dipahami 

     

2 Pesan iklan sirup marjan menyampaikan informasi 

yang bermanfaat 

     

3 Pesan iklan sirup marjan mencerminkan keunggulan 

produk dengan baik. 

     

4 Pesan iklan sirup marjan membangkitkan minat saya 

terhadap produk sirup marjan. 

     

5 Pesan iklan sirup marjan mampu mempengaruhi 

keputusan pembelian saya terhadap produk sirup 
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 marjan.      

Celebrity Endors X₃  

1 Pemilihan selebriti dalam iklan sirup marjan sesuai 

dengan citra produk 

     

2 Selebriti yang digunakan dalam iklan sirup marjan 

dapat meningkatkan daya tarik iklannya 

     

3 Saya merasa percaya pada produk sirup marjan 

karena sedang meng-endorse-nya 

     

4 Selebriti dalam iklan sirup marjan mampu 

menyampaikan pesan produk dengan efektif 

     

5 Kehadiran selebriti dalam iklan sirup marjan 

meningkatkan saya untuk membeli produk tersebut 

     

Visual (Gambar) X₄  

1 Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan menarik 

perhatian saya 

     

2 Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan relevan 

dengan pesan yang disampaikan 

     

3 
Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan 

mempengaruhi pandangan saya terhadap produk 

sirup marjan 

     

4 Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan mudah 

dipahami 

     

5 Visual (gambar) dalam iklan sirup marjan di televisi 

membantu menjelaskan produk sirup marjan 

     

Tema X5 

1 Tema iklan sirup marjan sesuai dengan produk atau 

layanan yang ditawarkan 

     

2 Tema iklan sirup marjan mampu menarik perhatian 

saya 

     

3 Tema iklan sirup marjan kreatif dan inovatif      

4 Tema iklan sirup marjan konsisten dengan citra 

merek 

     

5 Tema iklan sirup marjan sesuai dengan tren atau isu 

terkini 

     

 

 

B. KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

No. Pernyataan 
SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1 Saya bisa segera memutuskan untuk membeli produk ini 

setelah melihat iklan sirup marjan di Televisi 

     

2 Sirup marjan merupakan pilihan utama yang akan saya 

beli 

     

3 Saya membeli produk sirup marjan karena sesuai dengan 

kebutuhan saya 
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4 Saya lebih cenderung membeli produk sirup marjan 

daripada mencoba produk baru 

     

5 Saya merasa puas setelah membeli sirup merek marjan      

6 Saya merekomendasikan kepada orang lain untuk 
membeli sirup dengan merek marjan 
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