
147 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



148 
 

 
 

Lampiran 1 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH TREND FASHION DAN GAYA HIDUP TERHADAP 

PRILAKU KONSUMTIF PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM 

Studi kasus pada mahasiswi ekonomi Syariah 

fakultas ilmu agama islam universitas islam Indragiri 

 

Assalamu’alikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Responden yang Terhormat, 

 Dalam rangka menyusun tugas akhir skripsi pada Strata 

Satu (S1) Program Studi Ekonomi Syariah Universitas Islam 

Indragiri, saya: 

Nama   : Nuraini 

Nim  : 601221010020 

Fakultas : Fakultas Ilmu Agama Islam 

Program Studi : Ekonomi Syariah 

 

Saya bermaksud melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh 

Trend Fashion dan Gaya Hidup Terhadap Prilaku Konsumtif 

Perspektif Ekonomi Islam”. Oleh karena itu Disela-sela 

kesibukan Rekan-Rekan Mahasiswi Ekonomi Syariah, Penulis 

mengharapkan kesediaan maluangkan waktu untuk mengisi 

kuesioner penelitian ini, di isi dengan lengkap sesuai dengan 

kondisi yang sebenarnya. 

Jawaban Rekan-Rekan Mahasiswi Ekonomi Syariah hanya 

digunakan untuk penelitian ini. Atas kesediaan dan partisipasi 

Rekan-rekan mahasiswi dalam mengisi kuesioner ini, Saya 

ucapkan Terima Kasih. 

 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
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Keterangan: 

 

1. Dimohon untuk memberikan jawaban sesuai dengan keadaan 

Rekan-rekan Mahasiswi secara objektif dengan memilih salah 

satu kriteria yang paling mewakili diri anda untuk setiap 

pernyataan dibawah ini. Pilihlah jawaban yang tersedia: 

a. STS : Sangat Tidak Setuju 

b. TS : Tidak Setuju 

c. N :Netral 

d. S : Setuju 

e. SS : Sangat Setuju 

 

2. Jawaban yang di berikan tidak mengandung nilai jawaban 

benar atau salah, melainkan menunjukkan kesesuaian 

penilaian anda terhadap isi setiap pernyataan. 

3. Dimohon dalam memberikan penilaian tidak ada pernyataan 

yang terlewatkan. 

4. Hasil penilaian ini hanya untuk kepentingan akademis saja. 

Identitas diri anda akan dirahasiakan dan hanya diketahui 

oleh peneliti. 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

 

Nama :……………..   Angkatan: …………………… 

o 2022 

o 2023 

o 2024 

o 2025 
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1. Variabel Trend Fashion 

 

No Pernyataan Jawaban 
STS TS N S SS 

1 Saya memilih 
pakaian yang sedang 
Trend saat ini untuk 
dipakai sehari-hari 

     

2 Saya lebih tertarik 
membeli pakaian 
yang sedang populer 
dibandingkan yang 
biasa saja 

     

3 Saya sering melihat 
perkembangan 
fashion terbaru di 
media sosial 

     

4 Saya mengikuti akun 
atau konten fashion 
untuk mengetahui 
Trend terbaru 

     

5 Saya sering membeli 
produk fashion yang 
baru keluar atau 
sedang Trend. 

     

6 Dalam beberapa 
waktu terakhir, saya 
beberapa kali 
membeli pakaian 
Trendl terbaru. 
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No Pernyataan Jawaban 
STS TS N S SS 

7 Saya mengikuti 
Trend fashion agar 
terlihat lebih percaya 
diri di lingkungan 
sosial. 

     

8 Saya merasa perlu 
mengikuti Trend 
fashion agar tidak 
dianggap ketinggalan 
zaman. 

 

     

 

 

2. Variabel Gaya Hidup  

 

No 
Pernyataan 

Jawaban 
STS TS N S SS 

1 Saya sering 
mengutamakan 
pengeluaran untuk 
membeli barang 
fashion 

     

2 Saya rela 
mengeluarkan uang 
lebih untuk membeli 
pakaian atau 
aksesori 
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No 
Pernyataan 

Jawaban 
STS TS N S SS 

3 Saya lebih memilih 
produk fashion yang 
membuat saya 
terlihat modis 

     

4 Saya tertarik pada 
produk fashion yang 
sedang populer di 
kalangan teman 

     

5 Saya membeli 
produk fashion 
karena pengaruh 
pendapat orang lain 

 

     

6 Penilaian orang lain 
mempengaruhi saya 
dalam memilih 
pakaian 

     

7 Saya sering membeli 
pakaian tanpa 
perencanaan 
sebelumnya 

     

8 Saya mudah tergoda 
membeli fashion 
setelah melihat 
orang lain 
memakainya 
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3. Variabel Prilaku Konsumtif 

 

No Pernyataan Jawaban 
STS TS N S SS 

1 Saya membeli 
barang fashion 
meskipun tidak 
terlalu dibutuhkan 

     

2 Saya tetap membeli 
pakaian walaupun 
yang lama masih bisa 
dipakai 

     

3 Saya membeli 
pakaian lebih karena 
keinginan daripada 
kebutuhan 

     

4 Saya sulit menahan 
diri untuk tidak 
membeli produk 
fashion yang saya 
suka 

     

5 Saya tertarik 
membeli fashion 
ketika ada diskon 
atau promo 

     

6 Saya sering membeli 
barang karena 
tergiur potongan 
harga 
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No Pernyataan Jawaban 
STS TS N S SS 

7 Saya tertarik 
membeli fashion 
setelah melihat iklan 
di media sosial 

     

8 Saya membeli 
produk fashion 
karena rekomendasi 
teman 
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Lampiran 2 

Data responden 
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Lampiran 3 

Uji Validitas 

1. Variabel (X1) Trend Fashion 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL_X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .088 .009 .184 .454** .223 .375** .422** .537** 

Sig. (2-tailed)  .483 .946 .142 .000 .074 .002 .000 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X1.2 Pearson Correlation .088 1 .049 .356** .473** .591** .361** .351** .640** 

Sig. (2-tailed) .483  .700 .004 .000 .000 .003 .004 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X1.3 Pearson Correlation .009 .049 1 .111 -.056 .045 .262* .053 .257* 

Sig. (2-tailed) .946 .700  .379 .659 .723 .035 .674 .039 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X1.4 Pearson Correlation .184 .356** .111 1 .434** .376** .511** .626** .698** 

Sig. (2-tailed) .142 .004 .379  .000 .002 .000 .000 .000 
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N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X1.5 Pearson Correlation .454** .473** -.056 .434** 1 .464** .639** .550** .782** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .659 .000  .000 .000 .000 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X1.6 Pearson Correlation .223 .591** .045 .376** .464** 1 .262* .399** .658** 

Sig. (2-tailed) .074 .000 .723 .002 .000  .035 .001 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X1.7 Pearson Correlation .375** .361** .262* .511** .639** .262* 1 .612** .782** 

Sig. (2-tailed) .002 .003 .035 .000 .000 .035  .000 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X1.8 Pearson Correlation .422** .351** .053 .626** .550** .399** .612** 1 .786** 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .674 .000 .000 .001 .000  .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

TOT

AL_X

1 

Pearson Correlation .537** .640** .257* .698** .782** .658** .782** .786** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .039 .000 .000 .000 .000 .000  

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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2. Variabel (X2) Gaya Hidup 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 TOTAL_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .631** .293* .422** .572** .316* .493** .628** .767** 

Sig. (2-tailed)  .000 .018 .000 .000 .010 .000 .000 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X2.2 Pearson Correlation .631** 1 .453** .564** .736** .526** .590** .521** .862** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X2.3 Pearson Correlation .293* .453** 1 .483** .433** .193 .413** .432** .614** 

Sig. (2-tailed) .018 .000  .000 .000 .123 .001 .000 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X2.4 Pearson Correlation .422** .564** .483** 1 .549** .291* .522** .418** .715** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .019 .000 .001 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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X2.5 Pearson Correlation .572** .736** .433** .549** 1 .483** .436** .417** .795** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .001 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X2.6 Pearson Correlation .316* .526** .193 .291* .483** 1 .379** .300* .582** 

Sig. (2-tailed) .010 .000 .123 .019 .000  .002 .015 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X2.7 Pearson Correlation .493** .590** .413** .522** .436** .379** 1 .542** .754** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000 .002  .000 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

X2.8 Pearson Correlation .628** .521** .432** .418** .417** .300* .542** 1 .743** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .001 .015 .000  .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

TOT

AL_X

2 

Pearson Correlation .767** .862** .614** .715** .795** .582** .754** .743** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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3. Variabel (Y) Prilaku Konsumtif 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 TOTAL_Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .325** .525** .363** -.095 .151 .256* .311* .637** 

Sig. (2-tailed)  .008 .000 .003 .453 .229 .039 .012 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

Y.2 Pearson Correlation .325** 1 .239 .343** .303* .312* .372** .351** .698** 

Sig. (2-tailed) .008  .055 .005 .014 .011 .002 .004 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

Y.3 Pearson Correlation .525** .239 1 .234 .090 .138 .237 .389** .611** 

Sig. (2-tailed) .000 .055  .060 .475 .272 .058 .001 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

Y.4 Pearson Correlation .363** .343** .234 1 .095 .097 .403** .120 .567** 

Sig. (2-tailed) .003 .005 .060  .449 .442 .001 .340 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

Y.5 Pearson Correlation -.095 .303* .090 .095 1 .477** .137 .281* .456** 

Sig. (2-tailed) .453 .014 .475 .449  .000 .276 .023 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 
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Y.6 Pearson Correlation .151 .312* .138 .097 .477** 1 .002 .389** .528** 

Sig. (2-tailed) .229 .011 .272 .442 .000  .988 .001 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

Y.7 Pearson Correlation .256* .372** .237 .403** .137 .002 1 .240 .561** 

Sig. (2-tailed) .039 .002 .058 .001 .276 .988  .055 .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

Y.8 Pearson Correlation .311* .351** .389** .120 .281* .389** .240 1 .645** 

Sig. (2-tailed) .012 .004 .001 .340 .023 .001 .055  .000 

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

TOT

AL_Y 

Pearson Correlation .637** .698** .611** .567** .456** .528** .561** .645** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



163 
 

 
 
 

 

Lampiran 4 

Uji Reliabilitas 

 

1. Variabel (X1) Trend Fashion 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.805 8 

 

2. Variabel (X2) Gaya Hidup 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.876 8 

 

3. Variabel (Y) Prilaku Konsumtif 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.731 8 
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Lampiran 5 

Uji Asumsi Klasik 

 
 

Coefficientsa 

Trendl 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Constant) 5.669 1.629  3.479 .001   

Trend Fashion .557 .081 .606 6.902 .000 .510 1.961 

Gaya Hidup .244 .065 .330 3.763 .000 .510 1.961 

a. Dependent Variable: Prilaku Konsumtif 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 65 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.43502528 

Most Extreme Differences Absolute .073 

Positive .073 

Negative -.064 

Test Statistic .073 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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Lampiran 6 

Uji Regreasi Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

Trendl 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B 

Std. 

Error Beta   

1 (Constant) 5.669 1.629  3.479 .001 

Trend Fashion .557 .081 .606 6.902 .000 

Gaya Hidup .244 .065 .330 3.763 .000 

a. Dependent Variable: Prilaku Konsumtif 
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Lampiran 7 

Uji HIPOTESIS  
 
 
 
 
 

Trendl Summary 

Trendl R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .870a .756 .748 2.474 

a. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Trend Fashion 

 

 

 
 

ANOVAa 

Trendl 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 1177.906 2 588.953 96.224 .000b 

Residual 379.478 62 6.121   

Total 1557.385 64    

a. Dependent Variable: Prilaku Konsumtif 

b. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Trend Fashion 
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Coefficientsa 

Trendl 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B 

Std. 

Error Beta   

1 (Constant) 5.669 1.629  3.479 .001 

Trend Fashion .557 .081 .606 6.902 .000 

Gaya Hidup .244 .065 .330 3.763 .000 

a. Dependent Variable: Prilaku Konsumtif 
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Lampiran 8 
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Lampiran 9 

t tabel α = 0,025 
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Lampiran 10 

F tabel (α= 0,05) 
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