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View profile

Halo kak, salam kenal!

Saya Febri, sedang riset tentang tren konten kuliner di daerah Tembilahan. Saya
tertarik menjadikan akun kakak sebagai studi kasus karena variasi konten yang kakak

posting selama ini.

Bolehkan saya minta izin untuk menganalisis tren performa akun kakak setahun
terakhir? Untuk riset ini, Kakak tidak perlu memberikan akses login atau data internal
akun, karena saya hanya meneliti data yang memang terlihat oleh audiens di profil
Kakak. Sebagai timbal balik, saya akan bagikan hasil laporannya secara gratis yang
mungkin bisa membantu kakak melihat konten apa yang paling disukai audiens
kakak.

Untuk laporan akhir, kakak lebih nyaman nama akun dicantumkan atau dianonimkan
(disamarkan) saja?

Data kakak dijamin aman dan hanya untuk riset profesional. Kabari ya kak kalau
sekiranya berkenan. Terima kasih!

Gambar 1. Pesan Izin Ke UMKM X melalui Instagram
¢« Qemmm—o .

@ Pesan dan telepon terenkripsi secara
end-to-end. Hanya orang di obrolan ini yang bisa
membaca, mendengarkan, atau membagikannya. |

Pelajari selengkapnya.

e
Halo kak, selamat siang. Saya Febri,
mahasiswa UNISI.

Saya izin chat kesini karena melihat
nomor WA di bio Instagram
Rencana saya ingin menjadikan
akun |G kakak sebagai objek skripsi saya
) mengenai pemasaran digital.

Tujuan saya menghubungi kakak adalah
untuk memohon izin menggunakan data
postingan dari Mei 2024 sampai Mei
2026 (2 tahun). Data yang diambil murni
data publik (seperti caption, jumlah [
likes, dan komentar) untuk keperluan
akademis saja jadi kakak tidak perlu
memberikan akses login ke akunnya.

Jika kakak berkehendak, nama akun

juga bisa disamarkan
(anonim) di laporan skripsi saya nanti
agar privasi tetap terjaga sesuai
kenyaman kakak.

Kira-kira apakah diperbolehkan kak?

Jika dibutuhkan, saya bisa melampirkan

foto KTM saya kak. Terima kasih

sebelumnya. 13.52 &
o E— =

(® Ketik pesan 0 @

Gambar 2. Pesan Izin ke UMKM X melalui WhatsApp
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