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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

1. Pedoman Instrumen Wawancara  

Pedoman Wawancara 
Judul Penelitian : Strategi Pemasaran Pedagang  
Keliling (Pembelok) Dalam Perspektif Bisnis Islam 
Studi Kasus Desa Sungai Jepun Kelurahan Sungai 
Perak Kecamatan Tembilahan. 
Jenis Wawancara : Semi-terstruktur 
 

A. Data Pribadi Responden 
Nama : 
Usia : 
Jenis kelamin : 
Lama profesi : 
Produk yang dijual : 
Rute berjualan : 
 

B. Pertanyaan Pokok Wawancara 
1. Strategi Pemasaran 
a. Bagaimana cara Bapak/Ibu mempromosikan barang 

dagangan?  
b. Bagaimana cara Bapak/Ibu menentukan harga jual 

produk? 
c. Apakah Bapak/Ibu memberikan diskon atau promo 

khusus untuk pelanggan tertentu? 
d. Bagaimana Bapak/Ibu memilih rute atau lokasi 

berjualan setiap harinya? 
e. Apakah Bapak/Ibu menggunakan media sosial atau 

teknologi untuk membantu pemasaran? 
2. Faktor Pendukung 



 
 

 

a. Apakah kedekatan dengan pelanggan memengaruhi 
penjualan? Bagaimana bentuk kedekatan tersebut? 

b. Apakah fleksibilitas rute berjualan membantu 
meningkatkan penjualan? 

3. Faktor Penghambat 
a. Apa saja kendala yang sering Bapak/Ibu hadapi 

dalam berjualan keliling? (cuaca, modal, persaingan, 
regulasi, dll.) 

b. Bagaimana Bapak/Ibu mengatasi kendala tersebut? 
4. Perspektif Bisnis Islam 
a. Apakah Bapak/Ibu mengetahui prinsip halal dan 

thayyib dalam menjual produk? 
b. Bagaimana cara Bapak/Ibu memastikan barang yang 

dijual halal dan thayyib? 
c. Apakah Bapak/Ibu menerapkan prinsip kejujuran 

dan keterbukaan dalam berdagang? 
d. Bagaimana pandangan Bapak/Ibu mengenai mencari 

rezeki yang berkah menurut Islam? 
 

C. Pertanyaan Penutup 
1. Menurut Bapak/Ibu, apa yang diperlukan agar usaha 

pedagang keliling seperti Bapak/Ibu bisa lebih 
berkembang dan tetap sesuai ajaran Islam? 

2. Apakah ada harapan atau pesan untuk pemerintah 
atau pihak terkait terkait usaha pedagang keliling? 
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2. Dokumentasi Kegiatan 

 

 
Wawancara bersama informan 1 (Bapak Jabal) 

 

Barang dagangan informan 1 (Bapak Jabal) 



 

 
 

 
Wawancara bersama informan 2 (Ibu Novia) 

 

Barang dagangan informan 2 (Ibu Novia) 
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Wawancara bersama informan 5 (Ibu Hj. Halima) 
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Wawancara bersama informan 6 (ibu Nursiyah Sarkawi) 

 

Barang dagangan informan 6 (ibu Nursiyah Sarkawi) 
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Barang dagangan informan 8 (Bapak M. Aliansyah) 
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Barang dagangan informan 9 (Bapak Fauzan Nurfirdaus) 

 



 

 
 

Wawancara bersama informan 10 (Bapak Jumri) 
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