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ABSTRAK 

PENGARUH PENGGUNAAN PAYLATER TERHADAP POLA 

KONSUMTIF MAHASISWA PRODI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI 

DAN BISNIS UNIVERSITAS ISLAM INDRAGIRI  

Rizki Dandi 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam Indragiri 
Email: rizkidandi2514@gmail.com 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh penggunaan 

Paylater terhadap pola konsumtif Mahasiswa Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Islam Indragiri. Penggunaan layanan Paylater yang 

semakin meningkat di kalangan mahasiswa menjadi fenomena yang menarik 

untuk diteliti, terutama terkait dampaknya terhadap perilaku konsumsi yang 

cenderung berlebihan. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Prodi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis, dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling. Variabel penelitian terdiri dari 

penggunaan Paylater sebagai variabel independen (X) dan pola konsumtif sebagai 

variabel dependen (Y). Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner dengan skala Likert, sedangkan analisis data menggunakan metode 

kuantitatif dengan uji regresi linier sederhana. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa penggunaan Paylater berpengaruh positif dan signifikan terhadap pola 

konsumtif mahasiswa. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien determinasi (R²) 

sebesar 86,9% yang menunjukkan bahwa variabel penggunaan Paylater 

memberikan kontribusi besar dalam mempengaruhi perilaku konsumtif 

mahasiswa. Kemudahan, kepraktisan, serta fleksibilitas yang ditawarkan oleh 

Paylater mendorong mahasiswa untuk melakukan pembelian tanpa perencanaan 

yang matang, sehingga meningkatkan kecenderungan perilaku konsumtif. 

 

Kata Kunci : Paylater, Pola Konsumtif, Perilaku Konsumen, Mahasiswa 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF PAYLATER USAGE ON CONSUMPTIVE BEHAVIOR 

OF FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS ISLAMIC UNIVERSITY 

OF INDRAGIRI STUDENTS 

Rizki Dandi 

Faculty of Economics and Business Indragiri Islamic University 
Email:rizkidandi251@gmail.com 

This study aims to determine and analyze the effect of Paylater usage on the 

consumptive behavior of students at the Faculty of Economics and Business, 

Universitas Islam Indragiri. The increasing use of Paylater services among 

students has become an interesting phenomenon to study, especially regarding its 

impact on excessive consumption behavior. The population of this study consists 

of Faculty of Economics and Business indragiri Islamic University students, with 

the sampling technique using purposive sampling. The research variables include 

Paylater usage as the independent variable (X) and consumptive behavior as the 

dependent variable (Y). Data collection was conducted through questionnaires 

using a Likert scale, while data analysis employed a quantitative method with 

simple linear regression analysis. The results show that Paylater usage has a 

positive and significant effect on students' consumptive behavior. This is 

evidenced by the coefficient of determination (R²) value of 86.9%, indicating that 

the Paylater usage variable has a substantial contribution in influencing students' 

consumptive behavior. The convenience, practicality, and flexibility offered by 

Paylater encourage students to make purchases without careful planning, thereby 

increasing their tendency toward consumptive behavior. 

 

Keywords: Paylater, Consumptive Behavior, Consumer Behavior, Student 
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