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“Manajemen pemasaran Pendidikan dalam meningkatkan 

jumlah peserta didik Di MTS Darul Rahman Tembilahan 

Kabupaten Indragiri Hilir” 

1. Bagaimana anda sebagai kepala madrasah 

mengidentifikasi target pasar yang menjadi sasaran utama 

dalam penerimaan peserta didik? 

2. Apa strategi yang diterapkan anda sebagai kepala 

madrasah untuk membangun citra dan reputasi yang baik 

agar lebih dipercaya oleh masyarakat? 

3. Media pemasaran apa yang paling sering digunakan anda 

sebagai kepala madrasah dalam mempromosikan layanan 

pendidikan, dan bagaimana efektivitasnya? 

4. Apa keunikan layanan pendidikan yang ditawarkan anda 

sebagai kepala madrasah agar lebih menarik dibandingkan 

dengan sekolah lain? 



 
 

 

5. Bagaimana anda sebagai kepala madrasah membangun 

kesadaran merek agar lebih dikenal oleh calon peserta 

didik dan orang tua? 

6. Apa saja nilai tambah yang diberikan anda sebagai kepala 

madrasah kepada siswa untuk meningkatkan kualitas 

pendidikan dan pengalaman belajar mereka? 

7. Bagaimana peran siswa dan alumni dalam mendukung 

strategi pemasaran anda sebagai kepala madrasah? 

8. Bagaimana anda sebagai kepala madrasah memantau dan 

mengevaluasi efektivitas strategi pemasaran yang telah 

diterapkan? 

9. Apakah anda sebagai kepala madrasah memiliki program 

loyalitas untuk siswa lama, seperti diskon atau hadiah, dan 

bagaimana penerapannya? 

10. Sejauh mana anda sebagai kepala madrasah menjalin kerja 

sama dengan instansi atau organisasi terkait dalam 

meningkatkan citra dan kualitas layanan pendidikan? 

11. Apa saja faktor pendukung Manajemen pemasaran 

Pendidikan dalam meningkatkan jumlah peserta didik Di 

MTS Darul Rahman Tembilahan Kabupaten Indragiri 

Hilir? 



 
 

 

12. Apa faktor penghambat Manajemen pemasaran Pendidikan 

dalam meningkatkan jumlah peserta didik Di MTS Darul 

Rahman Tembilahan Kabupaten Indragiri Hilir 
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“Manajemen pemasaran Pendidikan dalam meningkatkan 

jumlah peserta didik Di MTS Darul Rahman Tembilahan 

Kabupaten Indragiri Hilir” 

1. Bagaimana anda sebagai Ketua Tim Promosi 

mengidentifikasi target pasar yang menjadi sasaran utama 

dalam penerimaan peserta didik? 

2. Apa strategi yang diterapkan anda sebagai Ketua Tim 

Promosi untuk membangun citra dan reputasi yang baik 

agar lebih dipercaya oleh masyarakat? 

3. Media pemasaran apa yang paling sering digunakan anda 

sebagai Ketua Tim Promosi dalam mempromosikan 

layanan pendidikan, dan bagaimana efektivitasnya? 

4. Apa keunikan layanan pendidikan yang ditawarkan anda 

sebagai Ketua Tim Promosi agar lebih menarik 

dibandingkan dengan sekolah lain? 



 
 

 

5. Bagaimana anda sebagai Ketua Tim Promosi membangun 

kesadaran merek agar lebih dikenal oleh calon peserta 

didik dan orang tua? 

6. Apa saja nilai tambah yang diberikan anda sebagai Ketua 

Tim Promosi kepada siswa untuk meningkatkan kualitas 

pendidikan dan pengalaman belajar mereka? 

7. Bagaimana peran siswa dan alumni dalam mendukung 

strategi pemasaran anda sebagai kepala madrasah? 

8. Bagaimana anda sebagai Ketua Tim Promosi memantau 

dan mengevaluasi efektivitas strategi pemasaran yang telah 

diterapkan? 

9. Apakah anda sebagai Ketua Tim Promosi memiliki 

program loyalitas untuk siswa lama, seperti diskon atau 

hadiah, dan bagaimana penerapannya? 

10. Sejauh mana anda sebagai Ketua Tim Promosi menjalin 

kerja sama dengan instansi atau organisasi terkait dalam 

meningkatkan citra dan kualitas layanan pendidikan? 

11. Apa saja faktor pendukung Manajemen pemasaran 

Pendidikan dalam meningkatkan jumlah peserta didik Di 

MTS Darul Rahman Tembilahan Kabupaten Indragiri 

Hilir? 



 
 

 

12. Apa faktor penghambat Manajemen pemasaran Pendidikan 

dalam meningkatkan jumlah peserta didik Di MTS Darul 

Rahman Tembilahan Kabupaten Indragiri Hilir? 
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“Manajemen pemasaran Pendidikan dalam meningkatkan 

jumlah peserta didik Di MTS Darul Rahman Tembilahan 

Kabupaten Indragiri Hilir” 

1. Kepala madrasah mengidentifikasi target pasar yang 

menjadi sasaran utama dalam penerimaan peserta didi. 

2. Strategi yang diterapkan anda sebagai kepala madrasah 

untuk membangun citra dan reputasi yang baik agar lebih 

dipercaya oleh masyarakat. 

3. Media pemasaran yang paling sering digunakan kepala 

madrasah dalam mempromosikan layanan pendidikan, dan 

bagaimana efektivitasnya. 

4. Keunikan layanan pendidikan yang ditawarkan anda 

sebagai kepala madrasah agar lebih menarik dibandingkan 

dengan sekolah lain. 

5. Kepala madrasah membangun kesadaran merek agar lebih 

dikenal oleh calon peserta didik dan orang tua. 



 
 

 

6. Nilai tambah yang diberikan kepala madrasah kepada 

siswa untuk meningkatkan kualitas pendidikan dan 

pengalaman belajar mereka. 

7. Peran siswa dan alumni dalam mendukung strategi 

pemasaran anda sebagai kepala madrasah. 

8. Kepala madrasah memantau dan mengevaluasi efektivitas 

strategi pemasaran yang telah diterapkan. 

9. Kepala madrasah memiliki program loyalitas untuk siswa 

lama, seperti diskon atau hadiah, dan bagaimana 

penerapannya. 

10. Kepala madrasah menjalin kerja sama dengan instansi atau 

organisasi terkait dalam meningkatkan citra dan kualitas 

layanan pendidikan. 
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