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INTISARI 

Perkembangan media digital mendorong pelaku usaha, khususnya Usaha 

Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), untuk memanfaatkan strategi promosi yang 

lebih kreatif dan sesuai dengan pola konsumsi media masyarakat modern. Penelitian 

ini bertujuan untuk merancang video iklan berbasis motion graphic sebagai media 

promosi digital untuk produk UMKM Spageti Yum yang berlokasi di Tembilahan. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif deskriptif 

dengan pendekatan model pengembangan Villamil Molina yang mencakup lima tahap, 

yaitu development, pra produksi, produksi, pasca produksi., dan delivery. Aplikasi 

yang digunakan dalam proses desain dan animasi adalah PixeLab dan CapCut 

Desktop Pro. Hasil akhir berupa dua versi video iklan dengan gaya visual dan alur 

cerita yang disesuaikan dengan karakteristik audiens. Pengujian kelayakan dilakukan 

melalui uji alfa oleh ahli multimedia dengan skor 90,44% dan uji beta oleh konsumen 

serta pemilik usaha dengan skor 91,28%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa video 

iklan yang dirancang sangat layak digunakan sebagai media promosi digital. 

Meskipun penelitian ini terbatas pada satu UMKM dan penggunaan dua aplikasi 

sederhana, hasilnya membuktikan bahwa motion graphic merupakan media promosi 

yang efektif dan relevan dalam menarik minat konsumen secara visual. 

 

Kata Kunci: Motion Graphic, Promosi Digital, UMKM, Spageti Yum, Video Iklan, 

Multimedia 
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ABSTRACT 

The development of digital media encourages business actors, especially 

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs), to adopt more creative promotional 

strategies that align with modern media consumption patterns. This study aims to 

design a motion graphic-based advertisement video as a digital promotional medium 

for the Spageti Yum MSME product located in Tembilahan. The research method used 

is descriptive qualitative with the Villamil Molina development model approach, 

which consists of five stages: development, pre-production, production, post-

production, and delivery. The applications used in the design and animation process 

are PixeLab and CapCut Desktop Pro. The final result includes two versions of 

promotional videos with visual styles and storylines tailored to the characteristics of 

the target audience. Feasibility testing was conducted through alpha testing by 

multimedia experts with a score of 90.44%, and beta testing by consumers and 

business owners with a score of 91.28%. These results indicate that the designed 

advertisement video is highly feasible to be used as a digital promotional tool. 

Although limited to one MSME and the use of two simple applications, this study 

proves that motion graphics are an effective and relevant promotional medium for 

attracting consumer interest through visual engagement. 

 

Keywords: Motion Graphic, Digital Promotion, MSMEs, Spageti Yum, Advertising 

Video, Multimedia


