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LAMPIRAN 2

Lembar Pertanyaan Wawancara

1. Sejak kapan usaha Spaghetti Yum ini mulai dijalankan?

2. Apayang melatarbelakangi Saudari memulai usaha ini?

ernjerad

3. Siapa target konsumen utama dari produk ini?

= e i =]

4. Media promosi apa saja yang saat ini digunakan dalam memasarkan produk
Spageti Yum?

5. Kenapa memilih story WhatsApp sebagai media promosi utama?

6. Selain story WhatsApp, apakah ada cara lain yang digunakan untuk promosi?
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7. Apakah Saudari pernah mencoba promosi di media sosial seperti Instagram
atau Facebook?
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8. Apa tantangan atau kendala terbesar dalam melakukan promosi selama ini?

ISYUES

9. Bagaimana respon konsumen terhadap promosi yang dilakukan lewat
WhatsApp?

10. Apakah pernah berpikir untuk membuat video promosi atau konten visual
lainnya seperti animasi?

11. Jika diberikan solusi promosi berupa video motion graphic, apakah Saudari
tertarik untuk mencobanya?

12. Apa harapan Saudari terhadap perkembangan usaha ini ke depannya?
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LAMPIRAN 4

3
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- UNIVERS
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@ﬁ?}g: SCRIPT IKLAN MOTION GRAPHIC - SPAGETI YUM 1
:mﬁéﬁl
S EDurasi total: +30 detik
Z 225 [SCENE 1 - 2 DETIK
B EE S tVlsual : Latar gradasi kuning-oranye cerah. Teks besar
© £ £ L S'KALIAN LAPAR?” muncul dari bawah dengan efek bounce.
r E'E = ;Audlo : Musik instrumental ceria mulai masuk. Efek pop
i_; = Elembut saat teks muncul.
SNz
B Z_ CENE 2 - 1 DETIK
=
a

ﬁuﬁ;l)u ]-Bgt’b[)n 118

isual : Teks “TAPI MALAS MAKAN NASI?” muncul dari kanan
; engan motion blur.
udio : Musik tetap berjalan mengikuti ritme.
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SCENE 3 — 1 DETIK

[BISIOWOY UBSUNUAC

Visual : Teks “PENGEN YANG BERGIZI?” fade-in dari bawah,
dengan highlight cahaya lembut.
Audio : Musik tetap halus. Efek shine lembut.

Isyues ueyeuayp 1edep uep

SCENE 4 - 2 DETIK
Visual : Tiga teks muncul berturut-turut:
“TAPI ASIN..” (slide dari kiri)
“GURIH..” (fade-in dari bawah)
“DAN CREAMY?” (pop dan bounce)
Audio : Efek pop setiap teks muncul. Musik ringan dan
playful.
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SCENE 5 - 1 DETIK

uap ueyysoqsadip ueyiprpuad uep ‘wenipuad Yruwopeye ue

Visual : Teks “TENANG AJA” muncul di tengah layar dengan
g bounce dan glow putih keemasan. Efek uap makanan mulai

naik.

Audio : Musik sedikit naik intensitasnya. Efek uap

halus.
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SCENE 6 - 1 DETIK

Visual : Visual spaghetti creamy muncul dari bawah. Teks
“SPAGHETTI SOLUSINYA!” muncul dengan efek punch & flash.
Logo Spageti Yum di pojok kanan bawah.

Audio : Efek flash dan whoosh. Musik semakin ceria.
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ESCENE 7 — 3 DETIK

‘Vlsual : Menu Carbonara tampil Dbesar. Bahan-bahan
~sepert1 susu, keju, bawang putih, peterseli muncul satu-
Zsatu. Background oranye susu dengan kilau lembut.

:Audio : Efek bahan masuk satu per satu. Musik creamy
_dan tenang.
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- 3 DETIK

SCENE 8
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Visual : Menu Bolognese tampil. Bahan seperti tomat,
cabai, bawang bombai muncul dengan animasi potong & tumis.

,@mﬁﬂyﬁﬁﬁx Background merah-oranye gelap.
9ﬂ£|@$ﬁbjﬁ% Audio : Efek sizzling, potongan cepat. Musik dinamis.
\% (M s “/%QJ}
W™ SCENE 9 - 3 DETIK
W ~Visual : Menu Aglio Olio tampil. Udang, irisan bawang
2 S2dd putih, dan daun mint muncul dengan efek =zoom & slide.
- ZEEE - Lpartikel aroma menyebar dari makanan.
£ §~§ gﬁudio : Efek aroma dan background segar. Musik ringan
S iﬂg, Edan sejuk.
ESCENE 10 - 3 DETIK
Edisual : Teks WYUK, PESAN SEKARANG!” muncul di kiri

P uep JueIe[Ip B3

£dengan efek bounce & glow. Tangan mengetuk layar HP di

"BIS2UOPU] Ip nye[12q 3
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;‘_
E ﬁkanan. Logo Spageti Yum fade-in di bawah.
== ZAudio : Efek klik saat tangan mengetuk. Musik mencapai
S 8 i#klimaks ceria.
- ¢
= B SCRIPT IKLAN MOTION GRAPHIC - SPAGETI YUM 2
2 7
3 é c Durasi total: 25 detik
= SCENE 1 - 00:00-00:02

Visual : Tampilan layar pencarian Instagram.
Latar atas biru, bawah putih.
Teks: "“spaghetti yum” muncul di kolom pencarian.
Tangan membuka profil @spaghetti yum dan like
foto spaghetti.
Ikon love merah muncul dengan efek pop.
Audio : Efek klik dan pop ringan. Musik pembuka mulai
terdengar.

SCENE 2 - 00:02-00:03
Visual : Layar berubah ke tampilan DM.
Chat masuk: “permisi kakk” dengan animasi dari
kiri bawah.
Bubble chat abu-abu khas customer.
Audio : Efek masuk chat lembut. Musik melanjut.

uap ueyyoqtadip ueyiprpuad uep ‘ueni2
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SCENE 3 - 00:03-00:06

Visual : Percakapan berlanjut dalam chat.
Admin (bubble biru): “iya kak ada apa?”
Customer: “mau beli spaghetti dong kak”
Admin: “okee kak bole”

0

s Customer: “tapi enak dan murah gak?”
EAudio : Efek ketik ringan, musik tetap tenang dan
ssantai
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= 00:06-00:09
EVisual : Latar biru cerah.
Visual spaghetti Carbonara di tengah.
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bawang

mint, parsley,

susu,

keju,

Elemen bahan
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putih, daging
masuk dari kiri dan kanan.
Chat dari kanan: “rasanya enak ga?”

Audio : Efek elemen masuk pelan. Musik mulai membangun.
SCENE 5 - 00:09-00:12
w 1~ mVisual : Tiga checklist muncul cepat:

g9 cox"wY g B e

&8 S5dg 2 & v Bergizi

2T mm B Q

ESEEEE 3 v/ Murah

5 = 2 2

= 2 & 8 & v Lezat

R B E' E ; Teks besar oranye ceria muncul di bawah:

g5 a - “SEGARA RASAKAN”

g g g ‘ gAudio : Efek centang cepat. Musik semangat.

5 8 BSCENE 6 — 00:12-00:16

AL e J 1

R gVisual : Layar split vertikal.

2. .2 % Atas: Bolognese - latar biru, tomat & basil.

Bawah: Aglio Olio - latar putih, udang, bawang,

1Sy ues ueyruayIp jedep uep
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cabai.

Teks animasi: “HANYA 10.000” muncul 5x tebal &
bergerak.
Audio : Musik enerjik dan ringan. Efek animasi teks
bergulir.
SCENE 7 — 00:16-00:20

uefad neje [eisrowoy uesunuaday ynjun uizr edue) ueeunss

Visual : Dua panel box oranye muncul.
Box 1 - Ongkir:
“Buy 1 = Ongkir 5K”
“Buy 2 = Free Ongkir”
Box 2 - Stock:
“Stok terbatas jangan sampai kehabisan”
Mini map: “J1. Kembang Gg. Utama”

==
0.0
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Audio : Musik stabil. Efek muncul box dan suara peta
pelan.
SCENE 8 — 00:20-00:25

Visual : Layar penuh ponsel.
Background putih bersih.
Teks muncul dengan efek bounce & gulir:
Instagram: @spaghetti yum
WhatsApp: 0822-8354-5196
Audio : Musik penutup. Efek bounce ringan, lalu fade
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